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新宝来国庆后杀到

两排量围攻中级车市场

□时报记者 梁斯君

日前，新宝来已经亮相于

一汽 - 大众广州品牌体验中

心，据销售人士透露，先期到

店的这批车排量为 2.0，1.6

排量车型将陆续到店。 据了

解，8 月 8 日开始接受预订的

首批客户将最快在国庆节假

期后提到新车，而该店负责人

也向记者证实，新宝来的正式

上市仪式将定在 10 月 10 左

右，预计售价在 11 万元 -15

万元左右， 目前预订情况良

好。

车身尺寸达B级车标准

据悉，新宝来作为一汽 -

大众自主研发的首款 A 级车，

市场定位在速腾与高尔夫之

下， 主攻中级车的低端市场。

据了解，新宝来在尺寸尤其是

后排空间上有较大的突破，

2610mm 的轴距已达到 B 级车

标准。 外观上，新宝来前脸较

大气，加上加长的车身，线条

也更为流畅。

在动力方面，新宝来将搭

载大家十分熟悉的大众 1.6L

和 2.0L 两款发动机， 而放弃

老款宝来 1.8L 的排量。 鉴于

此举，一汽 - 大众相关人士表

示，这是为了与此前老款新宝

来区分开来，重新扩大新品的

市场占有度。

两排量包抄A级车市场

据一汽 - 大众相关人士

透露， 新宝来 1.6L 的任务为

衔接捷达和现款宝来，将抢占

伊兰特、凯越低排量等中级车

入门级客户， 而 2.0L 则正面

围攻新凯越与悦动的市场份

额。

新凯越与悦动都有前身

产品固定的市场销售能力与

口碑， 且都是全新换代车型，

配置与外观都有了很大改进，

自上市以来纷纷传出销售捷

报。 对于新增的 2.0 排量，新

宝来算是这个市场的后来者，

而此前推出“老款新宝来”也

成为一汽 - 大众后来感到颇

为头疼的“一着”。

同时，有传媒认为，上海

大众朗逸上市后，一汽 - 大众

的新宝来如何定位成了考验

厂家的一大难题，同时也是新

宝来成败的关键。

为此，一汽 - 大众内部人

士对记者解释道，“其实在生

产的前期规划时，厂家就已经

产品有了较清晰的定位，而且

一汽 - 大众也是在充分研究

了各细分市场后才作出各种

产品规划。 ”换言之，新宝来不

是冲着朗逸来的。“我们将选

择新宝来作为契机，全面调整

产品系列，使全系车型更具竞

争力。 ”

据了解，朗逸上市一个多

月订单数为 6000 多辆。 日前，

大众汽车集团（中国）市场部

总监、市场营销与网络负责人

胡波胡波对此向媒体表示，

“新宝来跟朗逸不太一样，朗

逸偏重中国消费者的审美观

点，新宝来则拥有很好的品牌

沉淀，市场上还是有一大批宝

来的爱好者，这与朗逸非常不

一样，新宝来不会与朗逸形成

直接竞争。 ”

成车市促销新热点

近期油价持续上涨，油耗

问题已经成为有车一族或待

购者们头等关注的事情，尤其

是经济型轿车的用户，几乎开

始演变成“今天到底要不要开

车出门？”的局面。在油价不断

上涨的情况下，厂家除了研发

更加节油的发动机以外，在营

销层面上能做的也只有节油

营销了。

最近，以节油为主题的商

家活动有高度爆发之势，一系

列的节油挑战赛， 节油培训、

讲座纷纷被商家推到车市营

销的最前端。 市场口碑较“省

油” 的品牌因此也大作文章，

但油耗稍大的产品厂家当然

野不会闲着。从 8 月至今的两

个月内，卡罗拉、明锐、克莱斯

勒、东风本田、长安福特、长安

铃木、奇瑞旗云、长丰猎豹等

车型都举办了节油主题活动。

淡季尤爱节油营销

“随着油价的不断走高，

省油除了日益成为厂商宣传

的主要卖点外，也确实成为了

不少购车者的重要参考指标，

我们接待的许多车主都是将

油耗作为购车的首要考虑因

素，加上华南市场就是省油的

日系车的天下，消费者的传统

印象更难改变。 ”一位经销商

老总告诉记者。

同时， 不少经销商表示，

时值淡季，厂家也没有太多促

销优惠， 消费者消极持币待

购，在这种局面下，开展节油

赛更大的意义就是吸引潜在

客户，传达节油理念，以此来

带动销售，节油营销将是打开

市场的一种有效方式。

油耗数据：看上去很美

在一些节油比赛现场，记

者了解到，那种突破百公里油

耗极限的数据是如何来之不

易，这要“牺牲”在：不开空调、

卸除备胎、卸除一些必要或不

必要的载重与装备。更重要的

是，要使用“适宜”的驾驶方

式：路上尽量保持匀速，不超

车、不急刹车、坚决不大脚踩

油门，高档低速慢慢开……

但节油赛使用的驾驶方

式在一般城市路面几乎是不

可能的，而通过如此方式测出

的极限油耗对于一般车主来

说也是“不可能完成的任务”。

虽然商家举办的这种节油赛

通常都会邀请自己品牌的用

户车主来参加比赛，但显然就

是要告诉更多消费者，该款车

型其实是可以相当省油。

因此，有专家表示，购车

时更应结合自身实际要求，综

合选购车型各方因素， 包括：

动力、操控、空间与安全性等，

不能单一将油耗作为选车的

唯一标准，且平时要养成良好

的驾驶习惯。

时报记者 梁斯君

相关链接

长安铃木节油大赛广州站圆满闭幕

9月20日， 长安铃木首次

举办了“我行我省，为中国加

油”为主题的节油大赛。 据了

解，广州站赛事是由广州羚锐

汽车贸易有先公司以及广州

分公司联合举办。 比赛当天，

广州赛区分别决出天语与雨

燕车型的三位冠军。 经核算，

两厢天语车主最终以百公里

油耗2.64升的成绩夺得桂冠，

而亚军和桂军的成绩也都在

百公里油耗4.5升以内， 三厢

组则以百公里油耗4.03L获得

第一名。 时报记者 梁斯君

猎豹飞腾节油赛广州精彩呈现

历时三个月之久的“就不

喊‘加油’， 亮出你的节油绝

招”———猎豹飞腾全国节油巡

回赛， 已于 9 月 20 日与 21

日，在广州地区进行最后一轮

的精彩挑战赛。 据了解，节油

挑战赛自首站济南地区举办

开始，随后在南京、郑州、杭州

等地陆续展开。 经过广州市

公正处的两名公正人员对本

次节油赛各个环节的监督和

统计，猎豹飞腾广州站节油赛

前三名获奖者成绩分别为（百

公 里 油 耗 ）：5.87L、6.43L、

6.47L。

时报记者 梁斯君

东风雪铁龙二手车业务

品牌“龙信”正式启用

东风雪铁龙在日前

的成都车展上正式发布

了二手车业务品牌———

“龙信”， 并率先在北京、

上海、武汉、成都、深圳五

地全面启用。

据了解，“龙信”二手

车业务品牌将笃行“因为

诚信，所以简单”的理念。

通过严格的品质监测和

整修标准、统一的认证程

序和可靠的质量保证，为

消费者提供服务。为解除

后顾之忧，“龙信”二手车

业务品牌还制订了相应

的售后服务政策，那些符

合维修认证资格的并且

使用年限四年或行驶里

程八万公里以内的东风

雪铁龙品牌二手车，可享

受最长一年或两万公里

的质量保修。

东风雪铁龙副总经理

魏文清表示： 二手车市场

目前发展非常迅速，自

2005年以来， 二手车交易

量基本以25%～30%的速度

在逐年递增，2008年将突

破200万大关。东风雪铁龙

非常看好二手车市场。 但

是由于目前整个社会信用

体系的不健全，“诚信”问

题已经成为二手车市场扩

大发展的瓶颈。

魏文清表示，东风雪

铁龙二手车品牌之所以

取名为“龙信”，就是要强

调东风雪铁龙对消费者

诚信的态度。

时报记者 谭家俊

雷克萨斯LS460L

新推三项全新系统

据悉，LEXUS 雷克萨

斯为旗下豪华旗舰轿车

LS�460L 尊贵加长版配备

了三项全新智能系统，据

了解，最新配备的自适应

雷 达 巡 航 控 制 系 统

（Adaptive� Cruise� Con-

trol），可根据路况选择定

速巡航模式或车距控制

模式。 在车距控制模式

下，系统能够通过车载微

波雷达， 智能调节车速，

与前车保持安全距离，最

大限度将危险降至最低。

时报记者 梁斯君

实习生 洪浪静

陆风推“冰封油价”活动

近日，伦敦布伦特国

际原油期货价格跌破 90

美元 / 桶大关，国内油价

的涨跌成为消费者密切

关注的焦点。就在消费者

翘首以望之时，陆风汽车

率先推出了一场油价盛

宴———“冰封油价”活动。

消费者一旦购买陆风汽

车，将获得“油价涨多少，

陆风补多少” 的贴心承

诺，让消费者毫无油价上

涨的后顾之忧，彻底摆脱

油价上涨阴影， 放心用

车。

“冰封油价” 是陆风

汽车回馈消费者的一个

新方式。 据了解，自 9 月

15 日至 10 月 31 日之

间， 消费者购买陆风 X6

或陆风风华，即可参加冰

封油价活动，获得 6 个月

（陆风 X6）或 12 个月（陆

风风华） 的油价冰封期。

油价冰封期内若燃油价

格上涨，其中增加的车辆

燃油成本由陆风公司进

行补贴，直至冰封油价期

结束。 消费者只需将自己

与爱车的照片上传至官

方指定网站，将有机会获

得惊喜大奖：长达两年的

油价冰封期和万元的现

金补贴。

“金九银十” 东风本田F1

营销初显成效

从年初连续经历了

雪灾、地震，油价的持续

上涨等因素后， 今年的

“金九银十” 似乎格外受

商家及厂家的关注，汽车

市场也不例外，作为汽车

市场传统的销售旺季，在

奥运过后不少商家和厂

家都开始有所行动，各类

汽车营销活动此起彼伏。

据了解，东风本田就借此

机会，推出“礼享驾驭·

F1共赏”的活动，试图抓

住“金九”契机，用F1的

“速度”与“激情”预热汽

车市场。

9月25日， 东风本田

“礼享驾驭·F1共赏”活动

在东风本田全国特约店

迅速展开，吸引了无数东

风本田忠实用户以及众

多F1赛车迷的关注。记者

在东风本田特约店看到，

店内外已经被“热情洋

溢” 的F1气氛所包围，据

东风本田特约店的经销

商介绍， 活动开展至今，

已经有上百名活动参与

者参加了试驾活动，为了

让消费者进一步了解这

次的活动，东风本田广州

经销商29日将组织车友

在广州奥体中心卡丁车

赛场，对F1大赛进行一次

“初体验”。

据悉，本次东风本田

“理想驾驭，F1共赏”活动

将一直持续到10月6日，

期间，到店及购车的顾客

均可得到东风本田提供

的精美礼品，而购车消费

者更可以参与抽奖，得到

赴上海观战F1赛事的机

会。

时报记者马海燕
节

油

营

销


