
《义本同心》

战士：

陶大宇、温兆伦

武器：

仇家挑拨兄弟反目 哥哥大义灭亲

陶大宇扮演一名善良的哥哥，剧中包括

舒畅、吕晶晶饰演的角色都爱上了他，无愧

“师奶杀手”的封号。

时报讯（记者陈爽）

广州综合频道国庆

期间特意安排了一批“战”意浓厚的电视剧，

题材涵盖商战、谍战、缉毒甚至地雷战，希望

观众用体验刺激剧情的方式让身心放松。

《生死英雄》

战士：

马跃、万美汐、吴玉芳

武器：

欲擒故纵 英雄孤身犯险

《生死卧底》 原班人马打造的姐妹篇，表

现缉毒公安卧底工作的艰险与波澜起伏、峰

回路转的故事情节。

《海狼行动》

战士：

于震、施京明、李欣凌

武器：

卧底集大成者 双重间谍难防

剧情结构、故事节奏都延续了上部《五号

特工组》的风格，基本创作班底、主要演员也

一脉相承。
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时报讯（记者伍世然）

由

宋丹丹、林永健、李崇霄、高亚

麟等主演的《马文的战争》将于

国庆期间在北京卫视和东方卫

视首播。 小品名角宋丹丹和林

永健首度合作， 讲述了两对离

异夫妇， 为了追求幸福而进行

着一场没有硝烟的“战争”，上

演了一出黑色幽默的都市家庭

悲喜剧。

宋丹丹在《马文的战争》中

饰演一位游离在两段婚姻与情

感之中的设计师杨欣， 也曾离

过婚的她坦承，“这是一个离我

自己比较近的角色， 更像是生

活中的我， 我很幸运能在我有

了很多人生经验的时候， 遇到

这样一个剧本。 ”

在剧中宋丹丹不得不和前

任丈夫、 现任丈夫生活在同一

屋檐下，关系极其微妙，宋丹丹

完全摆脱了小品以及话剧的夸

张表演，“希望以真诚生动的表

演， 把一个成熟乐观的离婚女

人真实地演绎出来。 ”

以喜剧小品起家的林永健

饰演非常现代的软件工程师马

文， 林永健毫不讳言自己是宋

丹丹的“粉皮”

（比“粉丝”的程
度更深）

，“我和丹丹在默契的

配合中擦出了‘火球’，希望观

众喜欢我们这对‘欢喜冤家’。”

两人在剧中是原配夫妻， 在剧

外， 林永健的妻子周冬齐则饰

演宋丹丹后任丈夫李义的前妻

孙容，《家有儿女》 里老爸的扮

演者高亚麟则扮演一个稳重内

敛的大老板， 戏里戏外的关系

复杂。

《马文的战争》上演幽默大战

宋丹丹不做绝望主妇

时报讯 （记者陈
爽）

由“华语首席编剧”

王蕙玲编剧， 潘虹、 秦海

璐、 赵薇、 庹宗华及周一

围联合主演的都市言情剧

《谢谢你曾经爱过我》 已

在北京卫视播出， 这也是

该剧自去年在全国各地方

陆续热播以来首次上星播

出。

该剧邀请到了潘虹、

秦海璐、 赵薇三位影后加

盟， 赵薇更是与周一围上

演一出“姐弟恋”。 曾有

“台湾第一小生” 之称的

庹宗华转型实力派后变得

“老谋深算”， 剧中他将成

为周一围的头号“情敌”。

作为李安的御用编

剧，王蕙玲创作了《卧虎藏

龙》、《色，戒》电影的剧本，

此次重新回归到电视剧，

就是想描绘出一个她心目

中的现代上海， 该剧也是

她对这个城市现状到人情

世态的一次白描。

《我们生活的年代》

战士：

刘烨、何晴、李光洁、沙溢

武器：

空手套白狼 发财莫问出处

近来风头正劲的刘烨在剧中担纲主演，

演绎的角色经历坎坷，性格复杂，而最后的财

富归零只让人感叹。

赵薇周一围
“姐弟恋”

国庆荧屏战火纷飞

宋丹丹
在剧中扮演
一个时尚的
女设计师。

赵薇和周一围
的角色最

终步入婚姻殿
堂。

正佳店扩容开业成国庆让利急先锋

苏宁抛全品类“四大折扣”清单

继发布“正佳店扩容创七项

行业之最”、“黄金周五大营销攻

略”、“集结五大资源掀国庆全城

开业价”之后，,苏宁昨日再度抛

出了包括彩电、空调、冰洗、手机

等在内的国庆黄金周“四大折

扣”全品类降幅清单，誓刷新家

电价格新低。

据悉，黄金周期间，苏宁店

将出现大量 5 折机型，其中仅特

价彩电就超过１万台。

早在中秋三天小长假

前夕，国产彩电集体宣布降

价， 与近两年黄金周往往

是合资品牌率先宣布降

价不同，市场份额一直下

滑的国产彩电，今年国庆

率先降价，大有上演反转

之势。 创维彩电平均降幅

超过 10%，长虹则有 20 款

彩电降价促销，最高降幅

达 25%，TCL、海信、康佳等

也纷纷借道苏宁表示降

价。

广州苏宁彩电事业部

相关负责人介绍，国产彩电

集体降价将对市场形成一

定的冲击，合资彩电也已经

在进行调价，主流合资品牌

如三星、夏普、索尼、LG 等

都纷纷在苏宁卖场把产品

价格进行了下调，三星部分

型号价格下降幅度高达

30% ，42 寸液晶失守 5000

元；3500 元的 32 英寸液晶

电视、6900 元的 47 英寸液

晶，已经成为平板市场产品

价格的新标尺。

据苏宁财报公布的数

据显示，苏宁上半年彩电类

产 品 的 同 比 销 售 增 长

39.74％， 远远高于行业平

均水平。

3C 产品历来是黄金周销售的主

流，黄金周旅游市场的开发，更是拉

动了 3C 产品的旺销。此外，随着新生

入学军训的结束，学生一族也将呈现

出对 3C 产品的需求， 学生市场将是

3C 产品增长的重要因素。

苏宁方面介绍， 此次黄金周，在

3C 产品的备货上， 准备了大量的新

品，时尚畅销机型，学生机型等。 在

3C 产品的促销上， 笔记本电脑一款

跌破 2000 元， 双核独显笔记本跌破

4000 元。 诺基亚直降 100-1000 元，

三星奥运机型直降 300~500 元，MO-

TO 直降 100~1000 元。一款带 GPS 导

航诺基亚 500 万像素手机首次跌破

3000 元。

1P空调失守1000元
8 月份，由国家标准

化管理委员会、中国标准

化研究院主导修订的《房

间空气调节器能效限定

值及能源效率等级》，将

空调能效标准的入门等

级将从原来的 5 级

（能效
比

2.6

）

直接提高到 2 级

（能效比 3.2， 该标准将

在 2009 年 3 月左右正式

实施。

目前，国内空调能效

比能 达 到 3.2 的 不 到

10％， 而且其价格几乎

是普通空调的一倍，到今

年 8 月，国内空调企业还

有 1500 万台的库存，这

意味着未来的半年中，将

有 90％的低效空调被低

价抛售。

目前能效比较高的

空调，价格偏高，还不能

被国内消费者广泛认同，

不是市场销售主流。由于

国家规定，大规模积压的

空调库存，给空调厂家带

来了很大困难。 国庆将是

能效比新标准执行的前仅

剩下的销售旺季， 各个厂

家都在把握这次机会，进

行大规模降价促销活动。

苏宁方面表示，本次

黄金周，空调不论从降价

幅度， 还是促销资源上，

都进行了充分的准备，国

庆期间，苏宁 1P空调失守

1000 元， 空调降幅高达

20%~30%，同时，海信、志高

等空调降幅分别在 30%

-40%之间。 三洋正 1.5P原

价 3140 元，十一期间的

市场价则在 2599 元。

从消 费者 需 求 来

看， 不少消费者在购买

冰箱时， 已经将视线转

移到对开门、 多门冰箱

身上。 这表明，对开门、

多门等高端冰箱市场正

在不断升温中走向成

熟。 随着市场的竞争加

剧， 高端冰洗产品价格

不断下拉， 不少高端产

品的价格， 已经达到中

国消费者可以接受的价

位。 以西门子、LG、三星

为代表的合资品牌，以

及以海尔、美的、容声等

为代表的国内品牌，在

市场上竞争不断加剧，

竞争加快了冰洗高端产

品在中国家庭的普及。 本

次黄金周， 苏宁电器联合

西门子、三星、海尔、容声

等国内外主流冰洗品牌，

再破价格记录， 平均降幅

达 25％， 必然将进一步推

动高端冰洗产品的普及。

国庆促销大战已箭

在弦上，从苏宁方面看，

各个品类价格已经跌到

历史低点，促销资源也胜

过以往任何一个黄金周。

在价格和促销资源双重

的吸引下，以苏宁为首的

家电零售市场，必将呈现

破记录式增长。 作为市

场领导品牌的西门子成

为苏宁国庆降价的先

锋， 原价 4590 元的西门

子 218 升的三门冰箱跌

破 4000 元； 西门子对开

门冰箱直降 3000 元，跌

破 7000 元；200 升冰箱

跌破 1500 元。

空调折扣：

200升冰箱失守1500元冰洗折扣：

电脑失守2000元
3C 折扣：

42寸液晶失守5000元
平板折扣：


