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国庆节前夕，中国燃气

具行业知名品牌———万家

乐正式向天安门国旗护卫

队无偿捐赠价值 30 万元的

燃气热水器、电热水器及生

活小家电等节能环保型的

绿色产品。 据悉，这是万家

乐继 8 月份为奥运执勤消

防官兵提供的流动沐浴车

之后又一拥军举措，体现了

民族品牌的爱国情怀和社

会责任感，也是万家乐建厂

20 周年的庆典活动之一。

20

年坚持回馈社会

据万家乐市场部负责

人介绍，万家乐这次国庆前

夕向国旗护卫队捐赠燃气

热水器、 电热水器及小家

电，充分考虑了军人的特殊

需求，可以非常方便的满足

护卫班战士日常生活的需

要。这批产品凭借高端品质

和针对性的设计也赢得了

战士们很好的口碑。 他表

示，此次活动不仅是军民共

建的活动，也是万家乐尝试

针对性的为特殊消费者服

务的一次成功尝试。

据了解， 万家乐成立

20 年来， 累计向社会提供

超过 5000 万台优质产品，

有超过 3000 万家庭是万家

乐的忠实用户。

瞄准个性化需求市场

据介绍，厨卫产品是一

个典型的家庭型需求产品，

与老百姓的生活品质息息

相关。

据该公司市场部负责

人透露，下一步，万家乐还

将充分研究消费需求的个

性化，包括按照使用操作个

性化(如专为残疾人士设计

的热水器等)、 外观独特性

(配套个性化装潢的热水

器)、 家电产品联机智能操

作系统(用于遥远控制所有

家用电器以达到优化使用

的效果)等方面的一系列需

求，最终研制开发出市场中

独一无二的个性化家电产

品。

时报记者包鸿

08冷冻年空调品牌“冻死”18个

□

时报记者曾祥萍

今年夏季对于中国的

空调行业是一个实实在在

的“凉夏”。 据最新数据显

示， 继2007空调冷冻年度(9

月至次年8月)死掉19个空调

品牌后，2008空调冷冻年度

更有18个空调品牌在这个

“凉夏” 中不堪市场竞争遭

淘汰退市，9个空调品牌面

临退市风险。

国家信息中心昨天发

布的《2008冷冻年度国内重

点城市空调零售市场白皮

书》 显示，2008冷冻年度国

内零售整体市场规模为

2450万台， 与去年同期的

2630万台相比下降了9.31%。

据悉，今年空调市场的

淘汰力度明显高于往年，市

场上的空调品牌已由去年

的52个减少为34个，有18个

空调品牌被市场淘汰遭遇

退市。 在幸存的34个空调品

牌中，还有16个品牌的市场

占有率已不足1%，预计明年

也将面临退市边缘。 业内人

士表示， 按照相关规定，如

果一个品牌市场占有率低

于0.01%，就视为被淘汰。 从

08冷年的实际情况判断，09

冷年在更多不确定因素存

在的前提下，08年度前20名

品牌中后几位同样也会面

临生存的选择。

此外， 由于凉夏等因

素的影响致使空调品牌更

趋集中。 国家信息中心的

监测数据显示， 2008 冷冻

年度国内零售市场销售量

排行前五名的品牌占据了

近三分之二的市场份额 ，

市场占有率达到 62.18% ，

比去年再有提高； 而排行

最后九位的空调品牌总共

占有率仅为 0.8%， 两极分

化日益明显。

万家乐绿色产品

走进国旗护卫队

9 月 25 日，广州亚组委

与三星电子在广州签约，三

星电子正式成为广州 2010

年亚运会高级合作伙伴，提

供多个领域的赞助。

大中华区三星集团总裁

朴根熙表示， 亚运会是亚洲、

乃至全世界有重要影响的体

育盛会。 三星作为北京 2008

年奥运会和残奥会无线通信

设备领域全球合作伙伴，将

不遗余力地继续支持广州

2010 年亚运会。 对于此次

赞助的规模，三星中国总部宣

传经理邹积凯向记者透露，此

次赞助 2010年广州亚运会，

三星将为其提供移动电话、音

响、视频、白色家电等支持，因

此总体投入力度将大过刚刚

结束的北京奥运会。

而关于三星电子在全球

范围内成功的体育营销时，三

星电子全球体育及公共关系

副总裁权桂贤认为，在诸多

的市场营销活动中，体育营

销是见效比较慢的一种。 决

定投入力量进行体育营销，

是需要持续的耐心和一些

细致的营销策划的。 据悉，

自 1986 年成为汉城 (

首尔
)

亚运会的本地赞助商以来，

三星已经持续 22 年赞助亚

运会，成为与亚运会合作历

史最长的企业之一。

时报记者曾祥萍

三星签约亚运会高级合作伙伴
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