
现状：

低迷市道促进优化布局

回首今年上半年，受

上游房地产业成交低迷

的影响，广州家居零售市

场表现出急剧萎缩的状

况。 与去年同期相比，多

家卖场和专卖店表示销

量普遍下跌了 20%~30%，

有的甚至高达一半之多。

素来是广州家居业

福地的黄埔大道沿线此

次也不可避免地遭遇了

这股寒流。“市道艰难，商

家的布局落子会更谨慎，

好钢用在刀刃上。 ”更多

有实力的家居企业已把

黄埔大道看成不可缺席

的一个窗口。 迄今为止，

这里聚集了像百安居、靓

家居、美林家博园、AEC 建

材广场、维家思等大象级

别的家居大卖场和超市，

同时还云集了像科宝·博

洛尼、欧派、好太太等品

牌旗舰店。

有业内人士分析，这

股寒流将有助于家居大

道进行市场的优胜劣汰，

从而优化布局。 靓家居总

经理曾育周则解释得更

为具体，未来的黄埔大道

也许将形成五个不同区

段。 龙头当属目前尚在筹

建中的珠江新城，这里接

近天河商业中心，有天河

城、 正佳广场带来人气，

有望形成以品牌形象为

主的高端区段；而颈部落

在员村山顶，以喜龙建材

广场为主， 包括欧派、尚

品 宅配等旗舰店在内，

以多业态混杂为特色；而

躯干前端是百安居、靓家

居、金海马黄埔大道中店

为主，以及规划中的羊城

创意创业园 ， 齐聚着众

多家装设计公司，有望形

成以家居文化为特色的

创意产业带，将释放出巨

大的能量；躯干后端主要

集中在车陂路一带，包括

瀛富五金建材市场、车陂

装饰材料城等，这里以传

统市场为主；而尾巴则是

以美林家居世博园、AEC

世贸建材城、鱼珠木材市

场以及传闻中即将进驻

的红星美凯龙，加上美居

中心花花世界，这里以大

型专业卖场为特色，具有

庞大的消费辐射力。

不少分析人士认为，

这五大区段，如果政府能

纳入规划中，那么将打造

黄埔大道未来的“黄金分

割”， 南中国家居流通中

心已经清晰可见。
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家居卖场：

靓家居建材超
市、 百安居建材超
市、维家思家居广
场、 金海马家居、

好美家建材超市、

AEC

世贸建材广
场、 美居中心、 美
居中心

.

花花世界、

美林家居世博园、

瀛富五金建材城、

喜龙建材广场、越
和国际建材广场、

维亚家居广场……

建材品牌：

鹰牌陶瓷、 东
鹏陶瓷、 尚高卫
浴、

TOTO

卫浴……

柜族品牌：

尚品宅配、欧
派橱柜、科宝

.

博洛
尼、 伊特莱壁柜、

名匠轩、公爵橱柜、

好太太
...

黄埔大道
龙头地位不可撼动

目前，在黄埔大道沿线，传统广州家居

大鳄金海马已拥有两家分店， 在开店选址

上一贯谨慎的它，对这条“中轴线”显然寄

以厚望。 美晨集团想把维亚广场打造成广

州最具特色的橱柜家居馆，在金海马看来，

这种做法虽然失败了， 但该地段的黄金价

值却不容忽视。 金海马相关负责人对记者

透露，尽管老金海马黄埔西路店场地不大，

但就单位面积销售量来看， 该店比其他几

个分店都要高出好几倍。照此推论，装修升

级以全招商模式对外的维亚广场显然更值

得期待。

事实上，黄埔大道被看好不是偶然的。

除了靠近天河购物中心的地理优势外，这

里业态丰富的家居消费已形成一股强大习

惯力量。 去年底， 珠江新城美居中心的拆

迁， 位于员村山顶的喜龙建材城顿时出现

铺位难求的局面， 从另外一个侧面也证明

了这种消费惯性。此外，“毗邻市中心，又不

在市中心”既满足了家具、建材的仓储、流

通的需要，另一方面也为动辄几万、上十万

平方米的规模效益提供了可能。

去年底， 在花花世界美居中心整体开

业的带动下， 传闻不少家居商家希望加入

广园东沿线，让“广园东将叫板黄埔大道争

做广州家居龙头” 的说法一时在业内不胫

而走。 然而，半年过去了，已拿下广园东科

韵路交界某处物业的吉盛伟邦， 本打算克

隆番禺的成功模式，但至今迟迟不见动作；

而近年来频频开店的靓家居， 原计划进军

新塘再开一家分店， 目前该方案已暂告搁

浅。 广园东挑战之说，已不攻自破，黄埔大

道作为广州家居龙头地位仍不可撼动。
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不少家居巨头的进驻， 使得黄埔大道龙头地位
不可撼动。 时报记者阳军摄
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