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9 月莞整体销量环比并没很大回升，那么 10 月车市黄金何寻？

四大热点有望成突破

□

本版撰文时报记者汤冰本版撰文时报记者聂奇文

对于东莞车市而言，预期中的“金九”至少从目

前来看是名不副实的，9月份的车市表现依旧平淡，

很多车商觉得整体销量对比 8 月份并没有很大的

回升。 不过，随着今年假日调整后的首个大黄金周

的到来，众多汽车界人士还是对 10 月份寄予厚望，

期望能够在这个传统的旺季中迎来一些转机，而通

过对业内人士的采访， 记者也对有望成为 10 月车

市突破的四大消费热点区域进行了一番总结。

近年来， 随着汽车消费

时代不断向纵深发展和汽

车文化的逐渐普及，“80 后”

的年轻人也逐渐成为了汽车

消费的新势力， 并影响着整

个国内汽车消费市场。

一汽丰田东莞天下行市

场经理王振雷表示， 近一段

时间购车人群中比例上升

最大的是 20 多岁的（准）新

婚人士。 随着这些“80 后”逐

渐进入谈婚论嫁的年龄阶

段， 他们对汽车特别是家用

经济型轿车的需求开始变得

较为迫切， 而由于他们的特

质所决定，最为关注的莫过

于价格和产品所彰显的个

性。有调查显示，25.2%的“80

后”会选择购买 8 万 ~12 万

元之间的经济型小车。 对于

这一庞大的消费群体和价格

特性，各主流厂商似乎早有预

料。 以今年新上市的入门级都

市精品车型新威驰为例，以 9.5

万 ~12.7万元的售价，简约的

外形、燃油性能卓越的新发动

机，这些正是“80后”消费人群

所重点关注的。

“80后”有望成主力

随着国家成品油市场

价格的不断上扬，汽车“买

得起，养不起”已成为不争

的事实。 而作为养车成本

中最重要的支出部分，油

耗是最直接的影响因素。

因此，汽车节油性能已成

为消费者购车重点考量

因素。

事实上，车商们也早

就看到了这一点，迫于上

半年的销量状况和全年

销售目标的压力，自进入

9 月以后，各大厂商便开

始不遗余力的宣传车型

的节油性能以突出卖点。

其中，卡罗拉、思域、速腾、

奇瑞旗云等车型都先后举

行了节油主题活动， 值得

一提的是， 虽然市场总体

平淡， 但这些车型仍然算

是同级别车型中销量的佼

佼者， 他们也期待能够将

节油牌继续打下去。

节油车型大行其道

以新车刺激市场，以价

格拉动销量，无疑是汽车厂

商最惯用的伎俩。 综观今年

上市的新车，加上更优惠的

价格，势必会吸引更多消费者

的购买欲望。 根据一项网络调

查显示，其中，有 71.64%的网

友购车是出于“金九银十降价

幅度大”考虑。由此可见，节假

日的降价促销依然有着强

大的吸引力。

从近期市场行情来看，

在汽车厂商必争之地的中

高级车领域，降价战正如火

如荼。 先有蒙迪欧·致胜高

达 2 万元的降价优惠，一直

热卖两年的凯美瑞在广州

市场甚至也打破 3 万元的

优惠大关，君越更是达到全

系降价 3 万元。 而主打豪华

运动风格的锐志也有 1.5 万

元的优惠。

节日促销仍具效果

随着3.0L以上大排量车

型消费税率的上调，豪车市

场出现了两极分化的格局，

一方面是价格有较大上涨

的豪华车一改涨价前的“抢

购热” 局面而销量骤降；另

一方面，则是价格变化幅度

不大的高档车开始被更多

地关注。

以目前销量较好的丰

田新皇冠3.0、宝马530Li、奔

驰E280和奥迪A6L�3.0为例，

价格从40万~70万， 虽然横

跨幅度较大，但有一个共同

的例子就是因为排量的“优

势”而在价格上并未受到太

多触动，性价比优势由此得

到凸显。 记者了解到，自9月

以来，除了一汽丰田皇冠销

量基本保持不变以外，后三

款车型目前都成为了各自

品牌销量最佳的车型。

未涨价豪车成热门

热

热热

点

点点

1

11

：

：：

热

热热

点

点点

2

22

：

：：

热

热热

点

点点

4

44

：

：：

热

热热

点

点点

3

33

：

：：


