
时下正是“金九银十”

的家电消费黄金旺季。 记者

注意到， 很多厂家利用消费

者爱美、 追求时尚的心理需

求， 大玩“超薄” 概念， 试

图通过产品外观工业设计

“薄” 来吸引消费者的注意。

诸如超薄手机、 超薄 DVD、

超薄笔记本电脑等等。 记者

观察， 其实彩电市场上也刮

起一股“超薄液晶电视” 的

概念。

记者就此采访了多名业

内专家。 中国电子视像行业

协会副秘书长郝亚斌认为，

产品的薄与厚， 应该是一个

动态的过程。 在技术进步的

前提下， 更薄的液晶是有可

能做到的， 这样的确迎合了

某些消费者的心里需求， 但

作为消费者应该更关心的是

产品的性价比， 而不是产品

的薄与厚。

平板发展方向是提升
声像效果和节能环保
有些专家对此种“趋

势” 表现出了一定的担忧，

薄与厚应有一个度。 过分追

求薄的时尚外观， 而忽视电

视本身的显示、 音质和功能

上品质与技术方面的提升，

肯定是本末倒置。 郝亚斌认

为， 平板的发展方向是进一

步提升电视的声像显示效果

和节能环保。

首先和过去“大块头”

CRT 电视比起来， 平板电视

已经有了革命性的飞跃， 已

经做得很薄很轻了。 而在平

板领域里再去刻意制造出只

有几厘米的厚薄差异实在没

有太大的本质意义； 其二

从制造原理的角度上看，

在追求薄的情况下， 势必

会打破 、 压缩平板电视里

所包含的电源 、 各种驱动

芯片和电路板一定的合理

结构和布局。 这样就有可

能会影响到电视的音质、 画

质等性能， 还会造成一定散

热困难， 增加电视的不安全

隐患。

“除非有三个先决条件，

平板电视的薄才有可能有本

质的突破。” 一是扬声器的

技术有本质的飞跃， 可以制

造出非常薄而又不影响音响

效果的扬声器

（一般来说，

音箱的空间大小和厚度决定
音质及音响效果的质量）

；

二是液晶面板技术有了质的

突破， 就是面板要比现在的

薄很多； 三就是电源系统也

有了很大突破， 而不像现在

如笔记本电脑那样把电源外

挂。

电视本质功能和效果
消费者应该多加关注
“超薄” 概念很可能将

电视制造业引向歧途， 这也

是多数专家较为担心的问

题。 如果目前这股“薄” 的

风气是在牺牲电视本身的音

质、 画质和存在安全隐患前

提下的话。

无独有偶， 近日消费者

协会也提出了“超薄” 的电

器设计对产品造成的质量和

安全隐患问题。 这从某种程

度上印证了专家的担忧不无

道理。 据消协统计数据显

示， 超薄电子产品的故障率

和投诉率近年来一直呈明显

上升趋势。

专家最后总结说： 一、

对平板电视而言 ， 为薄而

薄， 制造出的几个厘米空间

没有实质意义； 二、 打破原

有散热功能会存在安全隐

患； 三、 性价比不具优势，

越薄就会越贵； 四、 平板电

视的发展方向还是应该放在

追求更好的画质、 音响效果

和更多的数字、 多媒体功能

上， 包括节能环保。

专家提示， 超薄电器产

品设计现在只是一些厂家在

其产品展示会上的概念炒

作。 我们在购买液晶电视

时， 更需要关注的是电视本

质功能和效果。 再者， 超薄

液晶电视因为生产难度大，

生产成本相应地也要比普通

液晶电视更高， 也导致了售

价更贵， 一般会比同档次的

其他产品要贵 30％。 花更多

的钱， 买一台机身薄一点但

画质效果不会有质的提升，

而音响效果肯定会有所欠缺

的液晶电视， 是否划算呢？
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素以低价著称的国美电

器， 将在国庆期间再次以其一

贯的王者风范大手笔、大动作，

举办“十一购物狂欢节”。 从明

天起，惠州国美的“十一”黄金

周促销大战将全面打响。

据悉， 此次黄金周促销不

仅是中秋促销活动的一次延

续， 而且也将是全年最为重要

的一次促销活动。 惠州国美将

从上游资源开始， 从资源、服

务、门店布局等方面综合发力，

以六大优势体现出对消费者的

让利和服务， 全面拉低惠州家

电价格，提升市场份额。

厂商联动备下特价大餐

据了解，今年“十一”黄金

周，惠州国美的备货量已达3亿

元，仅仅“冰洗空彩”四大类的

备货量就达到了1.7亿元。 促销

赠品实实在在的采购价格就接

近2000万元， 活动形式丰富多

彩。在众多厂家的鼎力支持下，

惠州国美的“十一”促销战成为

厂商“联合军团实战”。

作为国内最大的家电连锁

商， 国美将集合最强势的厂家

阵营，于“十一”上演惠州最强

势的促销风暴。 为了十一大战

全线告捷， 惠州国美在特价轰

炸、买赠活动、直降等活动上下

足功夫。国庆期间，每天都将有

固定的家电品类上演“高台跳

水”。 其中，平板电视、手机、冰

箱、 空调等品类产品的降幅将

高达20%～47%。

此外， 记者在惠州国美了

解到，惠州国美此次“十一”促

销活动不但形式多样， 而且促

销赠品也是丰富多彩。 为了给

消费者带来更多的惊喜， 满足

不同消费者的需求， 国美准备

了充足的高档时尚赠品。

最引人注目的是“财富风

暴 疯狂倍增”。 顾客只需到惠

州国美各大门店预付定金，即

可在明天享受财富倍增的购物

优惠：预付50元=200元使用、预

付100元＝300元使用、预付200

元 =500元使用、 预付 500元

=1500元使用。 此外， 活动期

间， 凡光临惠州国美各大门店

的顾客， 无论购物金额多少均

有机会赢取三星彩屏手机，每

天每店每小时抽取三星彩屏手

机1部。

涵盖200全球知名品牌

据了解，为备战“十一”，国

美电器集团与全球家电巨头签

署全国200亿元集采大订单，涵

盖了200多个全球知名品牌。 所

集采商品除卖场经营的电视、冰

箱、洗衣机、空调、通讯、小家电、

音像等九大品类外，还涵盖了文

化领域产品，同时还大额采购了

大量通讯增值产品。在全国大单

的支持下， 惠州国美以3亿资源

投入包揽了“十一”惠州家电市

场巨额畅销货源，将惠州家电价

格直线拉低。“十一”期间，惠州

国美彩电最低5折起，40英寸液

晶电视最低跌破5000元、46英寸

液晶电视最低跌破8000元。之所

以有如此大的降幅，惠州国美方

面表示，国美电器集团彩电整体

采购额达到百亿元，占据了采购

最大份额。

冰洗特价机储备量丰富

不仅如此，国美冰箱、洗衣

机的特价机储备量也十分丰

富。 国美电器集团采购的36亿

元冰洗产品以大容量洗衣机和

对开门冰箱为主。另外，冰洗最

低5折起、滚筒洗衣机最低跌破

1900元、 对开门大冰箱最低跌

破4000元。 面对即将到来的黄

金周旅游季， 国美电器集团采

购120多万台数码相机，除“卡

片机”外，高端单反相机的比重

进一步提升， 采购数量达到10

万台， 并一举签下多款主推型

号首销包销权。

在集团支持下，惠州国美数

码产品价格大幅下调，数码相机

6.5折起，700万像素数码相机最

低跌破900元，数码摄像机最低8

折起，最低跌破3000元。 另外国

美全品类产品低价促销，手机最

低1折起， 空调最低6折起，1P壁

挂空调最低跌破1000元，电脑最

低5折起……宏基笔记本Aspire�

One国庆期间将首次跌破4000

元，合资酷睿2双核+独显笔记本

跌破5000元，华硕迷你笔记本跌

破2000元， 海尔轰天雷H3-B072

跌破4000元。
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超薄液晶电视恐有品质隐患

针对厂家利用消费者追求时尚而牺牲电器性能的发展趋势，有专家提示———

玩购十一黄金周消费特刊
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此次黄金周促销，惠州国美将从上游资源开始，从资源、服
务、门店布局等方面综合发力，以六大优势体现出对消费者的让
利和服务，全面拉低惠州家电价格，提升市场份额。
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