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东风本田逆势上调目标

总经理仓石诚司称：完成今年目标没问题

□

信息时报记者李泽俊

在今年车市下滑的大背

景下，东风本田却取得了逆势

增长的成绩。 上周，东风本田

组织车主观看 F1 决赛， 活动

期间，东风本田总经理仓石诚

司表示，对于公司今年的表现

非常满意，并宣布将调高目标

至 16.2 万辆，“完成今年销售

目标完全没问题”。同时，对于

金融风暴波及全球汽车业，他

表示这些因素目前远未影响

到东风本田的运行。

前9月销量已超12万辆

仓石诚司透露，CR-V 和

思域在今年前 9 月的销售量

达 12.7 万辆， 基本达到了去

年全年的销量。在今年整体车

市疲软的情况下一枝独秀。因

此，东风本田将全年计划销量

从原来的 15.02 万辆提升 1

万辆至 16.02 万辆，这让东风

本田成为这是今年业内唯一

上调目标的汽车企业。

“上半年结束时， 我们已

经超过目标， 因此判断达到

16 万辆没问题， 尤其是 9 月

后，我们更坚信完成此目标没

有问题”， 仓石诚司对今年东

本表现感到满意。

市场低迷东本不受影响

由于目前全球车市的低

迷， 国内市场也受到波及，但

东风本田能逆势增长，仓石诚

司认为得益于东本正确的策

略。他指出，在产能安排上，目

前思域和 CR-V 排产比例是

8：8，“这样的模式是效率最

高， 也是产能利用率最好的

模式。”

他表示，目前车市大环境

尚未影响到东本的运行，如果

将来不透明因素加大，并影响

到目前的车型销售时，东本将

会调整策略去实施将来的计

划。 但在目前的情况下，上调

目标依然是可行的。

已着手自主品牌开发

东风本田车型有限，因此

业界一直对其自主品牌的开

发进展兴趣浓厚。仓石诚司上

周首次表态：“从现在开始我

们要着手推进这件事”， 他表

示， 目前具体进展不方便透

露，但可以肯定的是，东本自

主品牌车型的品质将不会输

给 HONDA 品牌的车型。 同时，

仓石诚司还表示，东风本田推

新车的目标是，推出一款就要

成功一款，因此在每款车型上

都会严密计划。

CR-V不怕奇骏的挑战

面对东风日产即将上市

的奇骏 ， 丰田明年导入的

RAV4 对 CR-V 的挑战， 东风

本田显得信心十足。 仓石诚

司称 ， 奇骏、 RAV4 与 CR-V

在全球市场都是对手， 三者

有各自不同的定位和消费群

体， 基本上不会直接碰撞。

同时， CR-V 在中国市场

具有先入为主的优势， 并积

累了良好口碑， 而且目前是

城市 SUV 市场的绝对领导者。

三款车型相互竞争将会使市

场更大， 因此对 CR-V 也是机

会 ， 但从综合实力来看 ，

CR-V 并不输给另外两个竞争

对手。

相关链接

东风本田邀幸运车主观战F1

10 月 19 日，F1 大奖

赛上海站的比赛正在上海

国际赛车场进行， 东风本

田组织了 200 多名幸运车

主到现场观战。 据介绍，参

加本次 F1 观战的 208 位

东风 Honda 幸运车主均出

自“礼享驾驭，F1 共赏”的

活动抽奖。

据悉该活动是东风

Honda 为了回馈广大车友，

共同分享 F1 赛事激情的

愿望，于 8 月 25 日 ~10 月

6 日在全国同步推出的。 活

动以来， 反响热烈， 东风

Honda 各特约店推出模拟

F1 赛事活动， 消费者踊跃

参与，共同感受东风 Honda

的赛车文化。

信息时报记者李泽俊

长安福特为丰富旗下车型“增配”

日前，记者从长安福特

马自达经销商渠道获悉，蒙

迪欧致胜将于近期推出两

款升级版车型。 同时，该公

司还将推出一款 S-MAX 旗

舰导航版，在配置上进行升

级。 记者了解到，三款车型

升级后将呈现“增配加价”

的情况，分别在原来车型的

基础上上浮 8000 元至 3 万

元。 截止记者发稿时，长安

福特方面尚未透露三款车

型具体的上市时间。

增配加价或将高达3万元

据消息人士透露，09款

蒙迪欧-致胜在配置方面增

加3款新车型升级和改进，

预计售价为22.98万，价格可

能上浮3万元； 蒙迪欧致胜

豪华运动升级版在原来基

础上增加了GPS配置， 预计

售价23.18万， 上浮幅度为

8000元； 而福特S-MAX旗舰

导航版，则可能1.7万元。

经销商表示，相比之前

的车型，这三款新车型在配

置上都进行了大幅升级，导

致成本增加，因此销售价格

上浮也成必然。 对此，记者

致电给长安福特相关人士，

但没有获得正面答复。

进一步提升致胜销量

记者从长安福特广州

某家 4S 店经销商了解到，

09 款福克斯上市以来，接到

的订单数达到 65 台， 由于

厂家供应偏紧，到目前才完

成一半的交车量。 而该店蒙

迪欧致胜在 10 月的销量也

已经超额完成。

蒙迪欧致胜上市后，曾

经为市场带来冲击，但由于

所推车型款式一直不够丰

富，没有发挥出能量。 此前

通过厂家统一降价，蒙迪欧

致胜在价格已经做到非常

“亲民”，而此次通过增配升

级使车型系列进一步得到

完善，将能有效抗衡竞争对

手在车型款式上的优势。

信息时报实习生洪浪静

东南汽车制定

“三年振兴计划”

加速进行自身彻底改造

10 月 23 日， 首款东南

自主品牌 V3 菱悦正式上市，

发布会现场除了 V3 非常实

在的价格让记者们感到兴奋

外，东南汽车董事长凌玉章透

露的另一消息也让业界对东

南汽车未来发展重怀期待。

凌玉章表示， 目前针对

东南汽车的困境， 三方股东

福建汽车、 三菱汽车以及台

湾中华汽车将追加对东南汽

车的投资。目前，三方股东的

第一轮谈判已经结束， 基本

形成了共识， 最终讨论结果

将会在下月产生。 在增资的

基础上， 东南汽车还制定了

一个“三年振兴计划”，参照

三菱的复兴计划， 准备从

2009 年开始实施，计划将东

南汽车拉出目前的泥潭。

从V3菱悦开始突围

今年前三季度， 东南汽

车销量只有 3 万辆， 相当于

主流汽车企业一个月的销

量。 不少东南内部人士向记

者表示， 如果再不采取迅速

有力的措施， 市场留给东南

的机会将消失殆尽。

但当天发布的 V3 菱悦

价格给现场所有人带来振

奋。 这款定位为紧凑型主流

车型的小车价格从 5.98 万

至 7.08 万元，被很多人认为

“东南终于开始务实地制定

价格了”。

记者了解到， 规划在自

主品牌下的 V3 菱悦实际上

在技术上很成熟， 借鉴了三

菱第六代蓝瑟车型设计，并

由上海创意库设计公司做造

型设计， 发动机采用三菱的

MIVEC

（正时可变气门）

技术，

变速箱来自日本爱信。 更为

重要的是， 作为东南首款自

主研发车型，虽然 V3 菱悦并

非完全的正向开发， 但东南

在该车上采用了大量

国内配套商， 意味着

东南高层已经意识

到，要做真正的自主品牌，价

格一定要务实， 而要做到价

格务实， 零部件的成本则需

要进行严格控制， 如今，V3

菱悦能在车型品质和价格上

获得较好的平衡， 也让人看

到东南希望由 V3 进行突围

的决心。

东南汽车市场部副部长

易善佑透露，V3 内部销售目

标高达 4000 辆，并且后续车

型已经在规划中。

东南汽车意图“三年振兴”

除了加速推出新车型，

东南汽车在三方股东增资的

同时还制定“三年振兴计

划”。虽然目前计划还没有制

定完，但据了解，这份计划将

围绕东南汽车目前的所有流

程环节进行改进和变革，几

乎将东南彻底“改造”。

“无非是销售、 采购、开

发这几个环节都应该怎么

办？”凌玉章说，“我们目前是

三方统一思想，方案也有了，

下一步就是要怎么实施。 ”

据了解， 这份计划中主

要包括，明确产品规划，进行

管理机构的优化， 制定发展

计划以及制定保证措施等。

凌解释说， 将东南汽车的产

品集中在三菱和东南自主两

个品牌上打造， 不会盲目迎

合市场， 这份计划也将参考

三菱拯救计划。

此外， 在当天下线仪式

上， 三菱派出人员田边尚裕

首次亮相，据悉，此人从 9 月

开始担任东南汽车副总经

理， 负责三菱品牌的销售和

服务部门。田边尚裕表示，对

于目前东南生产的三菱品牌

的销售情况， 三菱总部不太

满意， 希望能通过成立专门

的三菱事业部来推动销售的

改善。据了解，日本三菱总部

专门派了 5 名人员来管理三

菱事业部。

信息时报记者李泽俊

简讯

三菱在华
成立新公司
日前， 三菱汽车工业株

式会社

（以下简称三菱汽车）

与三菱商事株式会社

（以下
简称三菱商事）

就在华设立

经营三菱进口车业务的新公

司事宜达成协议， 三菱汽车

将在中国上海设立新公司。

据悉， 新公司由三菱汽车与

三菱商事各出资 50%组建，

命名为三菱汽车销售

（中国）

有限公司。 在取得中国政府

相关部门的批准后预计将于

明年 4 月开业。据了解，新公

司正式开业后， 三菱汽车进

口车业务将以中国本地注册

企业形式重新开展经营活

动。另外，三菱商事与三菱汽

车将会给新公司增派人员。

信息时报实习生洪浪静

中国设计师
夺标致设计
大赛季军

近日， 巴黎车展公布第

五届“标致汽车设计国际邀

请赛” 最终获奖名单，22 岁

中国小将娄轲设计的电力概

念车 OXO，挺进前三甲。 据了

解， 娄轲是大连交通大学艺

术学院工业设计系的一名大

四学生，OXO 的名称形象地描

绘了其作品的外形特征，在

城市中行驶遇到拥挤、 狭窄

的街道或者在停车时， 这款

车可以自由伸缩、折叠，大大

节省空间。据悉，本次是中国

参赛选手第二次杀入标致设

计大赛前三名， 首次是在第

三届“标致汽车设计国际邀

请赛”。 另外，在这次世界顶

级的设计大赛中， 同时有两

名中国设计师跻身十强。

信息时报记者梁斯君
实习生洪浪静

图为东风本田总经理仓石诚司。


