
全球最大的家电生产商

惠而浦公司 10 月 28 日宣布

了一项重组计划， 其中包括

将拟定的裁员人数增加一倍

至 5000 人。 目前，惠而浦业

务范围遍及全球 120 多个国

家， 在全球拥有员工 7.3 万

人。

公司当天还发布了第三

季度财报， 其北美市场截至

9 月 30 日的三个月销售额

连续第九个月下滑， 欧洲市

场需求上个月也大幅放缓，

不过拉丁美洲和亚洲市场需

求依然强劲。

财报显示， 该公司第三

财季净利润下滑6.9%至1.63

亿美元，合每股2.15美元；去

年同期为1.75亿美元净利

润，合每股2.20美元。

此外， 季度营收同比增

长1.3%，达到49亿美元，为去

年第三季度以来的最低增长

率， 不过达到了彭博社调查

的三位分析师的平均预期。

公司董事长兼执行长费

提格表示, 全球信用危机已

对疲软不堪的世界经济造成

严峻冲击；持续走低的房价、

失业率窜高以及消费者信心

低落， 至少到 2009 年年中，

都可能对需求构成负面影

响。

据称， 裁员工作将于

2009 年底完成，裁员人数占

整个公司雇员的 7%。

今年 1 月以来惠而浦在

北美已经关闭了四家工厂，

裁减了 2000 人。

该公司 10 月 28 日表示

还将关闭 1 家工厂并裁员

500 人。 此外，惠而浦还计划

在北美裁减另外 500 个岗

位，在海外地区(

主要是欧洲
)

裁员 1900 人。

信息时报记者昨天经过

多次努力均未联系上惠而

浦中国区总裁李彦， 惠而

浦此次裁员会不会涉及中

国员工， 以及惠而浦在华策

略会不会发生改变， 还不得

而知。

如果你很喜

欢一样家电，而你

又是一个有钱人，

你是会选择买下

它，还是租下它？

目前， 广州

市场就出现了首

家“只租不卖”

家居家电的大型

租赁公司， 它经

营的品类还涵盖

了汽车、 灯饰、

奢侈品等 7大品

类。

有意思的是，

它的主要目标客

户群之一就是有

钱人， 它要做的

就是向国内消费

者固有的消费习

惯发起挑战。

□信息时报记者 刘莉

这家名为“邦家”的租赁

服务有限公司， 是由广州兆

晋实业投资有限公司、 香港

美满投资公司 2007 年注资 3

亿元成立的。 邦家的董事长

蒋洪伟也是现任“兆晋实业”

公司的总经理， 保健品行业

有名的“绿色世纪连锁”便是

出自他的手笔。

蒋洪伟说， 今年 12 月，

其在广州海珠区、 天河区的

两家经营面积超过 12000 平

米的旗舰店将正式开业。 他

的计划是，到 2012 年，将开

设直营连锁店 50 家、中心店

50 家。

邦家有这个资金实力

吗？ 邦家怎样化解经营风险？

对此，蒋洪伟坦称，租赁业必

须与银行、 金融机构合作，3

亿元只是前期投入资金。 据

称， 邦家模式已赢得数家银

行出任“信用担保”，并引起

了国内部分风投以及美国前

两大租赁巨头 Home�Essen-

tials 和巴菲特旗下的“寇特”

的注意,其中一家风投的资金

将在邦家首家店开业后进

来， 而寇特公司则有望近期

参股邦家。

对于租赁产品更新换代

快， 容易贬值的问题， 蒋洪

伟告诉记者， 邦家的产品会

先在一、 二级市场“放租”

两年， 之后转向三、 四级市

场再“放租” 两年， 前两年

和后两年的租价是不同的，

满四年的产品将进入回收、

再利用系统。

“租赁模式”受“风投”青睐

此前， 有报道称邦家模

式将对国美、 苏宁等大卖场

形成冲击， 对此蒋洪伟并不

认同。 他说，这两种模式一个

是租，一个是卖，不存在竞争

关系， 最多也是对终端市场

的一种补充。

家电协会副秘书长陈钢

昨天接受信息时报采访时表

示，在家电出口不畅，行业库

存高企的背景下， 邦家的出

现对刺激内需和消化企业库

存方面有积极作用； 而房地

产销量的萎缩使得选择租房

的人增多， 这些都可能使家

电、家居租赁市场容量大增。

“邦家”模式的出现也被

上游供应商看好。 某品牌的

家电供应商告诉信息时报记

者，“我们的商品是由邦家

‘买断’的，货款直接由担保

银行支付， 我们所要做的除

了对产品的售后服务负责

外，别无费用支出。 ”

但也有业内人士对租赁

业在国内市场是否迎来成长

土壤提出质疑。 目前，租赁业

在国内市场的渗透率只有1%

-3%，这与美国、韩国、澳大利

亚等租赁渗透率超过25%的

国家相去甚远。 此外，邦家规

定，租期限定为两年，价值2

万元以下产品的日租金达到

15元～20元， 这对消费者倒

底会产生多大的吸引力，现

在尚难判断。

与零售渠道不构成竞争关系

“威力威力,够威够力”曾是威力洗衣机的经典广告词。

如今，这一老品牌主要活跃在农村市场。 （资料图片）
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家电家居业首现“租赁”模式

信息时报讯 10 月 13

日，美的直流变频空调出口

日本突破 100 万台。 郭晶

晶、吴敏霞、刘子歌、何冲、

秦凯、王峰、王鑫、林跃、火

亮等九位北京奥运会冠军

率领中国国家跳水队、游泳

队， 亲临主题为 " 国际品

质，中国力量 " 的下线仪式

现场，与美的空调、行业领

导和新闻媒体共同见证这

一历史性时刻。

奥运冠军刘子歌、 何

冲与美的家用空调事业部

总裁陆剑峰、 美的空调顺

德工厂副总经理坂田仁志

共同为第 100 万台出口日

本的直流变频空调揭幕。

随后， 美的空调事业部副

总裁吴文新邀请奥运冠军

一起参观了美的空调世界

一流的空调生产线和研发

中心， 并代表美的向奥

运冠军们赠送直流变频空

调银河 C180， 该款空调不

仅近期获得国内第一张变

频节能证书， 同时其高达

6.2 的季节能效也比是国内

第一。

冠军 配冠 军 、 第 一

赠第一， 郭晶晶、 吴敏霞、

何冲、 刘子歌等中国水军

的奥运冠 军们都对国际

品质的美的直流变频银河

C180 大加赞赏 ， 青睐有

加。

此外,美的直流变频空

调也得到了中国能效标识

管理中心主任王若虹的认

可，他说 ,美的作为行业领

导品牌，在国内大力推广直

流变频空调，是对国家节能

减排政策的有力支持。

据悉,2007 年,美的集团

和中国游泳运动管理中心

结成战略合作关系，全面赞

助中国跳水队、游泳队备战

奥运。 在 2008 北京奥运会

上，美的集团支持的中国跳

水队和游泳队成绩斐然，取

得了 8 金 4 银的骄人战绩，

再次证明了世界体坛“梦之

队”的实力。而中国跳水、游

泳队也会与美的集团继续

携手， 以奥运冠军的精神、

奥运冠军的实力在体坛和

空调两个领域互励互勉，向

登上世界之颠共同迈进。

吴文新豪言，美的空调

就是要让中国的消费者，以

合理的价格、 有保障的服

务，享受到与日本市场同步

品质水准的变频空调。日本

是全球制冷技术整体最为

领先和品质标准最为严格

的国家。 04 年开始，美的空

调制造的东芝品牌直流变

频空调，四年之间得到日本

100 万个家庭的认可，并且

已经连续 3 年获得日本节

能大奖。这都足以证明美的

空调的直流变频技术、制造

能力和品质水平已经达到

了世界顶尖水平，具备在国

际市场与世界品牌同台较

量的实力。

吴文新还说，美的直流

变频银河家族，全面应用了

美的东芝联合研发成果，引

入东芝工厂先进的制造管

理模式和 6 西格玛品质控

制系统，与出口日本产品共

用品质检测实验室群。美的

是国内唯一有能力宣称可

以在国内市场大规模提供

与日本本土同步品质水准

产品的品牌。 同时，美的除

了推出居于行业顶端最高

售价高达 1.5 万元的全直

流变频豪华柜机外，还打破

直流变频空调高质超高价

的迷局，推出价格低于普通

定速二级能效空调的普及

型直流变频空调，让消费者

有了更多、更合理的选择。

记者 吴铭

奥运冠军青睐美的变频空调银河 C180

面临两大挑战：能否改变国人固有消费习

惯；能否找到持续盈利模式

山西省质监局 10 月

28 日公布了第三季度全省

产品质量监督抽查结果，称

在山西省市场销售的威力

品牌和金菱品牌的两个批

次洗衣机不合格。 为此，质

监局发布警示，提醒消费者

这两个批次的洗衣机容易

引发火灾及触电事故，消费

者需谨慎购买。

昨天，信息时报记者分

别致电国美、苏宁等家电卖

场获悉，它们没有销售该两

个品牌的洗衣机，这两个品

牌的洗衣机目标市场可能

只锁定在农村乡镇市场。

据悉，山西省质监部门

共对滚筒式、 全自动波轮

式、双桶及单桶四种类型的

洗衣机进行了监督抽查，共

抽查 10 个批次。 抽查的两

个批次不合格洗衣机分别

为“威力”品牌，规格型号为

XPB40-4031S， 产品名称为

双桶洗衣机，标明的生产企

业名称为中山东菱威力电

器有限公司，经销企业名称

为山西华联超市太原府东

店；商标为“金菱”，规格型

号为 XPB35-68A， 产品名称

为单桶洗衣机，标明的生产

企业名称为上海金菱洗衣

机有限公司，经销企业名称

为太原市长风大卖场商贸

勇盛电器。

其存在的主要问题 ：

一是发热(绕组温升)超标。

本次抽查中电机绕组温升

超标问题比较突出， 特别

是小型洗衣机超标更为严

重。 二是电源连接和外部

软线不合格。 三是接地措

施不符合标准要求。 对此，

家电业内分析人士说， 造

成这些问题的原因很可能

是， 个别企业片面追求低

成本， 对原材料、 零部件

的检验把关不严， 未能严

格按照国家有关标准组织

生产； 一些小企业不具备

基本的生产条件， 不仅生

产条件差， 制作工艺落后，

缺乏必要的检测设备及检

测手段。

会否涉及中国市场尚不得而知

质量榜


