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随着洋酒消费旺季的

来临，全球领先的高档洋酒

集团帝亚吉欧近日在北京

正式启动其“守护天使”公

益活动，以更贴近消费者和

更具趣味的形式推广“理性

饮酒”理念。

据悉， 从 11 月开始，

帝亚吉欧“守护天使”将会

出现在北京、上海、广州和

成都的主要俱乐部和酒吧，

与消费者进行互动，派发印

有“理性饮酒”贴士的饮用

水和其他倡导“经酒勿驾”

观念的宣传品，并为饮酒的

消费者提供“守护天使”代

驾服务。

此外帝亚吉欧还邀请

了国内知名艺人袁泉和李

宗翰作为首批“守护天使”，

希望能够以他们的号召力

来吸引更多的人关注“理性

饮酒”， 成为抵制酒后驾车

的倡导者。

作为帝亚吉欧“守护天

使” 公益活动的亮点之一，

该代驾服务将从 11 月开

始在北京、上海、广州和成

都四地开通。参加活动的消

费者将有机会获得“守护天

使热线”密码卡，凭借该卡，

消费者可以拨打免费热线

号码 4008829129 享受代

驾服务，以实际行动抵制酒

后驾车。

这也将是国内首个由

洋酒公司为饮酒后的消费

者专门设立的免费代驾热

线电话服务。

信息时报记者黄丽嫦

帝亚吉欧推“代驾”公益
活动抵制酒后驾驶

珠啤牵手英博提升粤啤酒文化

□

信息时报记者吴伟玮

日前，珠江啤酒集团和

世界最大的啤酒集团———

英博啤酒集团在莫斯科举

行总部经济合作签约仪式，

双方将在珠江啤酒集团广

州总部共同打造三大中

心———国际啤酒文化展示

中心、世界知名啤酒跨国企

业总部基地和国际品牌啤

酒销售中心。这无疑将进一

步加速“大珠江新城”中央

商务区的会展经济和总部

经济建设，也进一步推进广

州“首善之区”的建设。

在签约仪式上， 珠江啤酒

集团董事长方贵权和英博啤酒

集团中东欧副总裁马利莲

（Marilen）女士签订了《合作意

向书》。据了解，创立于 1366 年

的英博啤酒集团 (Inbev)，是全

球第一大啤酒公司， 旗下拥有

逾 200 个品牌。 珠江啤酒是中

国第一支纯生啤酒的制造者，

在中国啤酒市场素有技术领先

的优势。

事实上， 英博啤酒集团和

珠江啤酒集团的合作堪称源远

流长。 早在 1984 年，英博啤酒

集团就通过技术转让， 开始和

珠江啤酒合作。 时至今日，双方

的合作范围已包括技术、资本、

市场、文化等多个领域。

根据合作意向书， 在

双方合作建设的“广州国

际啤酒博物馆” 即将落成

之际， 英博啤酒集团和珠

江啤酒集团将努力将珠江

啤酒集团广州总部打造成

广州国际啤酒文化展示中

心， 让国际啤酒行业的展

览和论坛等盛事更多地落

户在广州， 促进国际啤酒

文化在中国的发展， 进而

提升广州啤酒文化在国际

啤酒业界的影响力。

英博啤酒集团将率旗

下 时 代 (Stella� Artois)、

贝克(Beck's)等世界知名啤

酒品牌， 进驻以会展经济

为核心的琶洲地区。

此外， 英博啤酒集团

和珠江啤酒集团将以珠江

啤酒集团广州总部为基

础， 共同建设世界知名啤

酒跨国企业总部基地，吸

引世界知名啤酒产业链跨

国企业总部入驻。

最后， 英博啤酒集团

和珠江啤酒集团将借助珠

江啤酒集团毗邻广州国际

会展中心的良好地缘环

境，利用电子商务等手段，

共同建立国际品牌啤酒销

售中心。

广州珠江啤酒集团有

限公司董事长方贵权表

示，双方共建“三大中心”，

进一步深化双方在技术、

研发、管理、营销等方面的

合作， 将促进广州啤酒工

业的发展， 也将为提升广

州啤酒文化氛围做出应有

贡献。

常务副市长邬毅敏指

出， 珠江啤酒集团和英博

啤酒集团全方位合作，打

造“三大中心”，必将加快

珠江啤酒国际化发展的步

伐，也与广州建设“首善之

区”的思路高度一致。

“广州市政府将全力

支持这些合作项目， 促进

国际啤酒巨头在广州设立

总部， 提升广州啤酒文化

在国际啤酒业界的影响

力。 ”

合作由来已久

双方共建“三大中心”

日前， 随着昔士风西餐连

锁清远分店的隆重开业， 广州

市昔士风西餐连锁有限公司进

入了一个新纪元。 这家位于清

远市清新县环城路 119 号广硕

文化娱乐广场一楼新餐厅不但

坚持将一贯的浪漫风情、 优质

服务和标准化高品质的菜式带

到了清远， 还一改单纯西餐厅

的经营模式， 致力于打造美食

娱乐一体化的餐饮新概念。

据了解，拥有 5 层楼高、面

积近 3 万平方米的广硕文化娱

乐城中， 既有昔士风西餐厅,还

有日式铁板烧的豪华包厢和普

洱张茶艺馆、大型溜冰场、量贩

式 KTV、 电脑城甚至还有美术

馆。 而昔士风不仅独立经营还

是整个休闲娱乐城的餐饮供应

中心， 提供 KTV 自助餐服务及

特饮等全方位的服务。 这种美

食娱乐一体化的经营方式不仅

为清远的消费者提供了健康的

休闲生活方式,�更为餐饮娱乐

的连锁经营提供了很好的复制

模式。

在昔士风西餐酒廊清远分

店，消费者不仅可以品尝到昔士

风中西合璧的经典菜式， 西餐

的精品牛扒、“招财童子鸡”、纯正

的咖啡，在 11月所有昔士风连锁

餐厅与美国家禽肉类协会共同举

办的“欢乐美国鸡肉美食节”上，还

能体验到大厨们精心研制的十余

款美国鸡肉菜式。

进口葡萄酒近年来攻

势迅猛， 已经成为广东葡

萄酒市场一股不可或缺的

力量。 其中，一个叫“金蝴

蝶”的品牌自2007年以来在

某些渠道的增长速度达到

100%， 不但成为华南最主

流的进口葡萄酒品牌之

一， 更在广东葡萄酒市场

引发一场“金蝴蝶”效应。

业内对“金蝴蝶”的成功模

式颇为关注。

终端全渠道运作

业内人士认为，尽管进

口葡萄酒目前发展势头迅

猛，但受限于各品牌在国内

的规模和产量有限，难以对

各品牌进行大规模的宣传

和投入，暂难与国产葡萄酒

抗衡。 不过，“金蝴蝶”的运

营商广东龙程公司就通过

全渠道的运作，以“多酒种、

多品牌”的战略突破了局限

性，跃为广东主流的进口葡

萄酒品牌。

据了解， 目前金蝴蝶

在广东已进入600多家商

超、300多家餐饮、200多家

夜场。 在好又多、家乐福等

KA卖场的销量常居进口红

酒首位；在广州、深圳多家

夜场均名列红酒销量前

茅， 很多夜场月销量都在

500支以上。在全国，金蝴蝶

已经布局3000多家终端网

点。 记者在家乐福、好又多

等众多KA卖场看到，“金蝴

蝶” 均摆放在葡萄酒专柜

最佳以及相对独立的位

置，甚至以醒目的堆头配合

“来自欧洲的魅力” 的宣传

海报来吸引消费者的目光。

在每个堆头必定有经专业

培训的促销小姐给消费者

提供所需的葡萄酒常识。

“在主流餐饮， 金蝴蝶

同样用促销小姐配备海报

推广，表现也十分出色。 最

后，通过不断举办促销和买

赠等活动，金蝴蝶才最终成

为商超渠道最为畅销的红

酒品种之一。 ”龙程的相关

负责人表示。

此外，在夜场，金蝴蝶

一举包下广州CBD区环市路

上朝歌夜总会进口红酒专

销权，并落子广深数十家高

档夜场，此举助“金蝴蝶”一

跃成为珠三角夜场的主流

葡萄酒品牌。

08年商超增长超50%

据了解，目前金蝴蝶总

共开发了10款产品， 涵盖

了30-40元到260-280元的

价格带，实现了消费群的全

面覆盖。 这些产品大部分

采用国内红酒少用的勃艮

第瓶，外加隔热布套，和传

统波尔多瓶形成明显差异。

广东龙程董事长温文

龙表示，2008年， 伴随进口

红酒销量迅猛上升和全国

化浪潮，金蝴蝶在华南市场

商超渠道增长更是在50%以

上，部分夜场渠道增长超过

100%，全年有望实现50%以

上的综合增长率。

信息时报记者黄丽嫦

昔士风西餐连锁清远店开业

新餐厅将主打美食娱乐一体化新概念

相关链接

据了解，昔士风创立
于

1996

年
6

月
18

日，至
今已有

12

年的经营史并
拥有四间直营连锁分店，

是广州的老牌西餐厅。

12

年来，“昔士风”以优雅的
欧陆风情、优质的中西美
食和服务、 大众化的价

格、唯美浪漫的音乐氛围
深受顾客的喜爱，已经成
为广州消费者所熟知的
西式餐饮品牌。

2008

年昔士风进入
稳步快速发展阶段。 广东
省餐饮服务行业协会副
会长、“中国特许经营优

秀管理者”张智强博士加
入昔士风，发展现代管理
模式连锁经营，以强大而
独特的连锁经营管理体
系在全国拓展“昔士风”

西餐酒廊的特许加盟及
合作业务。

信息时报记者吴伟玮

“金蝴蝶”现象

引洋葡萄酒市场关注

常务副市长邬毅敏表示，广州市政府将全力支持其合作。 信息时报记者任传富摄

昔士风不仅独立经营还是其所在的休闲娱乐城的餐饮供应中心。 （资料图片）


