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信息时报记者杨章玉

席卷全球的金融海啸所带

来的负面影响，手机行业也难以

避免。 近日，不少知名分析构纷

纷下调今年全球手机行业的增

长预期，有分析机构甚至预测明

年全球手机行业的营收或将出

现 8 年以来的首次负增长。

作为全球手机市场极为重

要的一部分，中国手机市场在整

个金融海啸大环境下，其营收会

在明年出年负增长的情况吗？ 对

此，业内人士上周在接收信息时

报记者采访时表示， 电信重组、

3G 发牌， 庞大的换机用户群，以

及中国消费习惯不同于外国消

费习惯等积极因素的存在，注定

明年手机业营收负增长的局面

不会在中国手机市场出现。

全球营收或负增长

瑞信证券日前表示，由于今

年全球经济危机的不确定性，

2009 年手机产业的发展不容乐

观，需求减弱，产业链供给端压

力增大， 营收不仅不能出现增

长，还将出现 8 年来首次的负增

长局面。 瑞信证券预估称，2008

年手机业营收增长率将降至

1%，而明年将衰退 1%，这将是自

2001 年以来首次的负增长。

而另一知名分析机购 Gart-

ner 的预测虽然没有瑞信证券那

么悲观， 但对今年的手机业增

速也抱着极为谨慎的态度， 并

为此一再下调今年手机销量较

之去年的增速。 Gartner 近日表

示， 今年手机销售增速将较先

前预估的放慢， 因动荡的经济

损及欧洲和亚太地区的需求，

Gartner 已将手机市场销量增幅

预估从高于 10%下调至 8%左右。

此前该机曾预计今年全年的手

机销量较之去年将增长 11%，

至 12.8 亿部。

低迷效应已渐明显

事实上，分析机构的预测并

非空穴来风。 在全球经济危机的

影响下，手机行业已经开始普现

低迷状态，这在此前曾风光无限

的手机巨头身上尤为明显。

日前，诺基亚、索尼爱立信、

摩托罗拉相继公布了第三季度

财报。 诺基亚第三季度的净利润

从去年同期的 15.6 亿欧元下滑

至今年的 10.9 亿欧元， 每股收

益从 0.40 欧元下滑至 0.29 欧

元，销售额下滑 5%，至 122 亿欧

元。 虽然第三季度手机出货达

1.178 亿部， 较去年同期增长

5%，但较第二季度仍下滑 3%。 而

索尼爱立信第三季度净亏损

2500 万欧元，而去年同期的净利

润 2.67 亿欧元； 销售额下滑

9.7%，降至 28.1 亿欧元；手机销

量从去年同期的的 2590 万部下

滑至 2570 万部。 摩托罗拉的第

三季度财报显示，其收入为 74.8

亿美元，同比下降 15%；销售额

减少 15%至 74.8 亿美元，手机在

第三季度销量为 2540 万部，同

比下滑 32%， 摩托罗拉为此计划

裁员 3000 人。

手机巨头开始陷入低迷，部

分国产手机也不能幸免，一直力

图扭亏的夏新依然在苦苦挣扎，

日前正计划挂牌出售旗下手机

外壳工厂，以瘦身自救。 一些手

机新军也开始在手机市场集体

失语，处于缄默状态，其生存状

态之艰难可想而知。

中国市场影响有限

分析机构的悲观预测、手机

巨头的低迷、部分国产手机依处

困境，在此情况下，中国手机市

场明年是否会出现营收负增长？

对此， 酷派总裁助理刘东凯、国

虹通讯首席战略官刘文权、赛迪

顾问消费电子中心总经理蒋利

峰上周在接受信息时报记者采

访时均认为，中国手机市场明年

不会出现营收负增长的情况。 刘

东凯、刘文权、蒋利峰几乎一致

认为，电信重组后带来的良性竞

争， 以及 3G 正式商用是国内手

机业明年营收不会出现负增长

的首要因素。

刘东凯表示，重组完成后的

运营商势必会在明年发力，在资

费及业务方面会推出不少优惠

措施，以此来吸引消费者，这必

将拉动手机行业的需求。 此外，

刘东凯认为，目前国内手机市场

主要是运营商定制、传统零售渠

道， 以及山寨机三大块并行，覆

盖面极广，与国外的单一运营商

定制不同，这就加速了手机销售

的灵活性， 手机销量只会提升，

不会下降。

刘东凯强调，从中国的消费

习惯来看， 这种影响也不会太

大。“与国外的透支型消费相比，

国内是一种储蓄型消费，即便面

对全球经济危机，国内消费者在

面对好的产品时仍会购买，而国

外消费者就会有所考虑，这从国

外手机巨头在欧美手机市场出

现负增长便可看出。可以说,全球

经济危机的发生, 并不影响国内

消费者购买手机的欲望。 ”

刘文权表示，明年国内的手

机销量会增长，但因为手机平均

价格一直在下降，手机行业的销

售额增幅应该不会太大，但不至

于出现负增长。 他认为，中国受

经济危机的冲击不大，加上大部

分国产手机立足于国内市场，预

计手机行业的需求只会向上。

蒋利峰认为， 除了运营商

重组和 3G 将正式商用这两大因

素外， 中国手机用户的庞大基

数也是中国手机业明年营收不

会出现负增长的重要原因 。

“我国的手机用户已经超过 6

亿， 换机用户数量将非常可观，

这将在很大程度上刺激手机行

业持续增长。”

应对策略

国产手机出招

应对经济危机

全球经济危机的发生使部分手机巨头

陷入低迷，国内手机市场也不避免地受到不

同程度的冲击，在这种情况下，国产手机厂

商将如何应对， 以保持自身的持续增长，并

谋求新的突破？ 上周，信息时报记者从金立

及酷派两大国产手机厂商处获悉，它们均针

对当前在形势做好了充足的应对措施，力图

取得新的突破。

针对日前有调查机构称明年全球手机行业营收将出现负增长这一预

测，业内人士接受信息时报记者采访时反驳———

中国手机市场营收

明年不会负增长

日前，金立新推出一款

A16“好易用”手机，并在全

国范围内推出“‘好易用’手

机有奖免费试用” 大型活

动，力推“好易用”体验式营

销，以吸引更多的消费者。

据了解，内置于手机中

的“好易用”软件是金立经

过集数年研发， 耗资近

1500 万元， 专为中国消费

者量身定制的手机软件，集

通话九宫格、T 卡备份、号

码快速匹配、 短信快速拨

号、国际漫游回拨、自动对

时、语音操控、短信多选、同

号删除、防扰保护等众多实

用功能于一身。

金立集团总裁兼深圳

手机行业协会会长刘立荣

对此表示，“好易用”软件将

首批运用于金立推出的商

务手机上，之后将逐步覆盖

到金立的全线产品中去。他

强调，将技术当成自己的立

业之本，只有将最核心的东

西掌握在自己手中，那么不

管当前的市场怎样动荡与

变化都可以泰然处之，并取

得新的突破。

据全球五大市场研究

公司GFK公布的全国手机份

额显示，金立手机的市场零

售价仅次于索尼爱立信，处

于全行市场零售价第二，手

机销量上则处于国产手机

第二名，仅次于天宇朗通。

金立：“好易用”体验式营销

酷派：用技术编织防寒服

针对当前的手机行业状

况，酷派总裁助理刘东凯表示，

今年中国手机市场的相对低迷

源于运营商的交割， 使手机的

定制几乎停滞，2009 年将是中

国电信业飞速发展的一年，技

术将成为手机企业竞争唯一的

利器， 也是走过冬天的“防寒

服”，移动互联网的春天即将来

临， 技术积累将是个性化应用

解决方案的唯一选择， 酷派将

用技术积累沿着 GSM、TD、CDMA

的技术演进路径， 通过差异化

的产品走过冬天。

刘东凯称， 酷派目前坚持

强化与中国移动、中国联通、中

国电信的运营商渠道和社会渠

道两条腿策略， 确保酷派的稳

步增长。 基于 CDMA、TD、GSM 三

种制式， 凭借技术优势开发出

极具竞争力的产品。

据场了解， 此前酷派凭借

全球独创的双网双带技术有效

解决了TD网络前期覆盖不完善

与中国移动强大的GSM网络无

缝切换的难题， 赢得了最高端

的智能双待TD手机的订单；凭

借在CDMA的高端市场积累下来

强大的品牌势能， 独创技术的

优势在中国电信的招标中获得

了中高端市场的70万部订单，

为酷派的CDMA业务发展打下坚

实的基础。 刘东凯对此表示，所

有这一切都源于酷派的技术积

累， 将很好地为酷派编织起度

过业内冬天的防寒服。

即便面对全球经济危机，国内消费者在面对好的产品时仍会购买，所以手机市
场所受的影响不大。


