
李小姐是个新科妈妈， 孩子快半岁了。 从最开始关注奶

粉、尿片，现在的注意力集中到了“早教”，不仅自己积极主动

学习早教知识，不由自主被各类早教机构的广告信息包围。 她

向记者讲述了她如何踏上了“早教之路征途”

第一步：请君入瓮

早教中心的销售人员可能从医院、奶粉销售点、母婴用品

店、街头问卷调查等各种途径获得妈妈们的联系方式，热情如

火的推销者们会不厌其烦地给妈妈们发短信、打电话，邀请家

长参加免费体验课程、聆听专家讲座。

第二步：免费体验

目前在广州，除东方爱婴之外，所有的早教中心都设有免

费体验课。 体验课的形式主要以老师带领家长和孩子做互动

游戏为主，也有专门针对家长的“培训体验”。

记者上周在海珠区金菊路的 AOK 早教中心， 就体验了一

堂家长“培训课”。 当晚的培训课在该早教中心的一间小课室

里举行，30 多位家长把小房间挤得满满的，还有些孩子的爸爸

不得不站在教室后排听课。 讲课人朱颁讯是该早教中心的创

始人，早教经验丰富，也有一套自己的理念。 这个“情绪管理”

系列的培训课，分为四五期，当晚是第二期，旨在教在场的父

母们如何通过管理自己的情绪给孩子正面引导。 在长达 2 小

时的课程中，主讲人和在场父母们一起玩各种游戏，通过简单

的游戏来得出育儿“理论”。“要说道理呢我们也知道，不过老

师就总结得比较系统”，一位 1 岁多孩子的妈妈黎小姐告诉记

者。 一些家长持“货比三家”的态度，要再对比一下价钱、交通，

不会一体验完就参加的”。 不过，对于一些不太了解早教的家

长来说，参加早教中心办的免费讲座不失为一个速成妙法。

第三步：磨牙卖课

上完体验课， 推销人员会进入冲刺阶段， 说服家长“买

课”。 早教课通常一节 45 分钟，每周建议上课 1~2 节，一节课

学费从 40 元 ~250 元不等。 由此衍生出来的套餐系列也不一

而足，折扣花样让人眼花缭乱。

●

“买一送一”

以价格中档的爱尔贝为例，从宝宝 7 个月开始到 3 岁，每

3 个月为一个学期，分为“红橙黄绿青蓝紫”7 级，每个学期报

价 1180 元。销售人员通常会给家长一点甜头：一个学期 12 节

课，但一般会送 12 节复习课，如此算下来，1000 多元就是 24

节课了。

●

“批发优惠价”

价格贵、硬件最好、突出双语的金宝贝，报价复杂。 24 节

课、36 节、72 节、96 节套餐包不同， 单价也从 232~145 元不

等。 加上优惠折算下来一节课最便宜需 120 元左右。

●

“时时有促销”

几乎所有早教中心都会告诉顾客：“我们正在搞酬宾。 ”新

店开张优惠、开业周年大礼包、邀请专家讲座现场报名，势要

打动家长掏荷包。
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是教育投资还是时髦消费

早教需要一个标准说法

半年时间，10分钟步行区， 连续开张了3家大

中型早教机构———从海珠区滨江东的竞争态势可

管窥广州早教市场的快速蓬勃。据广州大道南AOK

一家早教中心市场部王经理透露， 她统计广州已

注册的早教品牌约有40多个， 这还不包括各家的

连锁店、加盟店。 成为仅次于上海、北京的第三大

早教城市。据了解，广州早教市场的兴起始于2000

年。华南师范大学学前教育专业袁爱玲教授说，这

两年广州早教市场的发展可谓“风生水起”，早教

机构如雨后春笋越开越多。“这个市场是相当广泛

的”，袁爱玲分析说，时下社会竞争的压力变大，年

轻父母谁都不愿意自己的孩子输在起点。 父母们

深怕孩子落后的心态，让教育从0岁开始有了充分

的说服力，因此早教机构才得以生存，并且不少品

牌收费不菲。

早教中心王经理介绍， 带孩子来这家早教中

心的家长主要分为三类： 半数以上的父母在养育

孩子时感觉“很棘手”，比如孩子性格偏激、敏感、

爱哭闹， 缺少对策的家长希望有专家的指引；

20~30%左右的家长自身对早教知识有一定学习，

愿意尝试区别于传统的教育方式培养孩子、 开发

孩子的潜能；还有部分家长出于“跟风”，觉得身边

朋友邻居都把孩子送去了早教中心，“不去怕落后

了。 ”

早教不是学字算术

广州现有的几个较知名品牌的早教中心各有

“卖点”：金宝贝的双母语、爱尔贝推行蒙台梭利教

育观念，AOK主打“剖腹产儿童潜能开发”、东方爱

婴强调“中国本土第一早教品牌”。 发展到今天

的较正规早教机构早已与“保姆班”、“儿童托管”

划清了界限，也在尽量与“幼儿园前班”有所区别。

大多数正牌的早教机构都很强调“家长的学习”、

“为孩子奠定健康人格、快乐人生基础”。但也有部

分早教中心为了迎合家长“望子成龙”的心态，在

早教中加入数学、识字、学会唱歌跳舞、会说英语

等“技巧”课程。

早教机构的问题

早教机构身份存疑， 而最为教育专家所诟病

的，是目前早教中心监管的缺失。

记者在走访中发现， 大多数早教机构在注册

成立时都是通过工商部门而非教育部门。 在海珠

区的奇智宝贝早教中心， 记者发现它的注册类型

是“咨询机构”，经办部门是工商局。而在番禺区的

东方爱婴， 记者同样发现了在工商局申请的营业

执照。“大部分的早教中心都没有在教育部门注

册”， 广州市幼教教研室教育理论科教研员张琼

说，这有一些客观原因，其中包括早教发展较晚，

0-3岁的教育培训仍未纳入学前教育管理当中，教

育部门尚未出台管理办法、行业标准等。但据张琼

介绍，根据个别区的规定，市内应该还是有少数在

教育部门登记备案的早教机构。

明明是教育的“身”，却穿着咨询的“衣”，这直

接导致城内绝大多数早教中心完全可以“自说自

话”。“孩子年龄越小，受影响越大”，袁爱玲教授表

示， 如今中国早教学界都在呼吁尽早建立相关行

业标准，否则龙蛇混杂的早教市场终有一天会“后

患无穷”。

师资参差不齐

记者在调查中了解到， 城内早教机构的老师

基本为中专以上学历， 所学专业也都是幼师、幼

教。在海珠区的一间早教机构里，还贴出了70多位

老师的学历水平， 其中不乏211院校毕业的本科

生，还有个别老师达到了硕士学历。这样的学历资

格让家长们感到格外放心，但学历“不错”是否就

足够了呢？袁爱玲教授说，时下的早教机构从业人

员虽然不少都是大中专幼师毕业， 但并不代表他

们就具备做早教的资格。 至于各个早教机构标榜

自己的老师都经过公司独特的早教理论培训，袁

教授将其与国外较为成熟的早教体系对比后说，

“国外的蒙氏教育

（一种早教理论）

培训师要经过

2~3年的学习，还有专门的证书，国内这些早教机

构培训2~3个月就上岗了”。

而张琼教研员则认为， 关键的一点是在于现

在还没有一个标准、 规范来指导从业者进行资质

培训、认证。“如果是幼儿园、学校就会要求上岗人

员持幼师证、教师证”，张琼表示问题还得归因于

早教机构尚未纳入教育部门的管理之中， 作为商

家的它缺乏上级监管， 也就没有人对它的从业资

质提出要求。 (
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广州早教品牌逾
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市场扫描

几位小朋友在上“人
格建构课程”。 据介绍，这
个课程主要通过精心规划
的主题活动，促进孩子自
理能力的发展，并养成良
好的习惯，促进儿童优良
性格的塑造。 使孩子获得
身体独立、思想独立，为人
格独立提供基础。

小朋友正在上“人格建构课程”。

一位小宝宝正在爬行室上“身体运动与感觉
统合课程”。 主要是通过锻炼婴童四肢的均衡发
展，为孩子的运动知觉奠定基础，促进孩子在爬行
阶段发展智能潜力。
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个


