
信息时报记者徐姗摄

情趣扑克日本的《浮世
绘》是现场男人的热购产品
（图

1

），相比旁边《两性生
活史》， 大家只有翻翻的兴
致（图

2

）。

这里没了遮掩、没了羞涩，大家
对性话题磊落不少。男女都可以举着
相机拍古代造型夸张的性器官雕塑；

可以在卖性用品的摊子上讨价还价。

把欲望摆在阳光下，大家的观念真的
开放了，性成了一种文化。

编者的话：

第六届全国（广州）性文化节已于昨天闭幕，今届性文化节更加热闹，尤其是最后的压轴节目———11 月 9 日开幕的性文化博览会，票价上调火爆依

旧。 两性文化发展至今，广州人观念变化如何呢？

琳琅满目的性用品，刻着夸张性器官

的雕塑，细腻浪漫的春宫图，香艳火辣的

内衣show……昨天结束的性文化博览会像

个大集中营，集中了从最古老到最前卫的

两性文化。

入场的男人在看什么？ 女人在看什

么？年轻人想看什么？老年人想看什么？男

女差异，性观念上年代的变迁，一个小小

的展览可窥一斑。

女人只是凑热闹

同样买票入场，你可以在任何一个人

群聚居点看到许多男人，女人却显得很零

星。 在一幅春宫图的前面，记者采访了正

在拍照的陈小姐。 陈小姐介绍，她纯粹是

被在此工作的朋友“拖入”展馆的，自己应

该不会刻意花钱买票进来。

既来之则安之， 陈小姐抛开朋友，颇

有兴致地拍起了古代春宫图。 记者发现，

所展示的春宫图幅幅都很大胆暴露、细节

逼真，就像色情片的定格照。 陈小姐拍了

几幅以荡秋千为主题的春宫图，“这几幅

画面最唯美，很有情调。 ”她说。

而皱着眉头看性疾病展览的一位年

轻女士则戏谑地跟身边的女友说：本来还

有那么点欲望，现在看到这么多性工具冰

冷地摆着，反而破坏了情致。

角色分析：女人着重情感倾诉
高级心理保健师林亚珍接触过很多

婚姻问题个案。 她说， 在性意识上， 女
人是浪漫型的、 精神和欲望吸收式的。

她们对赤裸裸， 没有感情单纯的视觉刺
激甚少感觉。 本身重视情感诉求， 由情
而发， 因爱而献身这是女性的感情特点。

她们渴求风花雪月， 期望对方金刚绕指
柔肠百结。 性文化展中的裸露的各种东
西， 就如看色情片。 其实， 她们更会在
有情节， 有故事， 唯美文艺的情色片里
欲罢不能。

男人不放过任何热闹

展览中心的男女比例有些失调， 老、

中、青三代男性占多数，他们没有错过整

个展览的任何部分，观摩性爱椅、抢拿安

全套，下午开始的内衣表演，从上午开始占

位。“每年都是这样。”一位参加了很多次性

文化展览的媒体记者说。 翻翻报纸新闻版

图片，哪次内衣秀、哪次车展不是男人挤在

最前面，直勾勾地盯着模特？

角色分析：男人易受视觉的刺激
与女人截然不同，男人不会觉得“荤”

过了头。在性意识的表现上，男子多是直线
式的、直率的，容易接受视觉刺激。 他们由
性生情，因快乐而喜欢，容易沉迷感官刺激
欲罢不能。

后生经营情调

情趣内衣的商品展示区， 记者看到了

人头攒动的年轻人———年轻女人， 她们比

划着情趣内衣的款式， 大方地跟店家讨价

还价。“又不能试穿，还是到外面买方便。 ”

一对年轻的情侣从某品牌情趣内衣点出来

的时候议论着。

与记者同去现场的女性朋友买了一副

“很赤裸”的情趣扑克，几乎是男性堆里的

唯一女性顾客。她偷笑着跟我说，可以利用

扑克跟老公“玩游戏”。

某品牌情趣内衣店， 一30岁上下中年

男性询问起一女款豹纹丁字裤价格， 还问

起老板有没有M码的。

年轻人占据天下的互联网世界中，什

么没见过，什么话没听过呢？他们不需要非

到某个公众场合，才能看到想看到的。关键

是，怎么做有水平，怎么做有乐趣。

老人恶补知识

而每次性文化节， 大家都能发现老人

竟是参观的主流人群！连两性专家都提出：

老年人也需要性生活。确实，每次性文化展

览，都能发现这个问题。展览馆里面有个小

摊，卖十块钱一副的情趣扑克，价平有“看

头”，围满了购买的男人，老年人占大多数。

记者站在旁边粗略一算， 前来问价的男人

中5个就有3个购买。

我国首个性学博士阮芳赋分析这种现象

时说：“其实老年人对性文化节的关注度那

么高， 并不是老年人对性生活的要求增多

了，而是以前的压抑、阻碍太多了。 ”

男人过眼瘾 女人重情调

———性文化节男女众生相
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在这色泽香艳的环境中，没了遮掩、没了羞涩，男男女女的真面目，性

观念的差异，一切都暴露在大展厅里。

信息时报记者徐姗通讯员李燕

爱问周公子

抛身换钱，小心玩残自己

男性，花样中年，广告公司美术总监，现居上海，爱好收藏，藏品包括字画、古董表、汽车模型

……以及珍贵的感情经历。 想请周公子答问题，请发至richard_1990@sina．com。

周公子

周公子：

我任职于市场推广部，说白了
就一个广告员。我们这里每人每月
要完成的额度是

30

万。 有人戏称：

30

万就是
30

晚。 的确有些女的很
开放，结了婚生了孩子，就出来打
滚，什么事都愿意干。 平时说话也
很露骨，所以她们很快做满额。

我却很难做满。 有时想，自己
是不是太保守了，要放开点才能杀
得出一条血路。 但有时又想，又不
是没饭开，何必落到这个地步。 我
有个弱点就是犹豫， 思前想后，总
是原地踏步。

Jolin

记者观察

不回避很磊落
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这个象果盘东西叫压
箱底，记载着“夫妻之道”。

女儿出嫁前， 母亲出示给
她， 教育她如何为人妻子
（图

3

）。

Jolin

：

犹豫，只不过是海面的一角冰。 水

底下的九里冰山才值得玩味。 人做一件

事，看似只有一个理由，但其实你连自

己都蒙在鼓里。 为什么人家可以把心一

横，你却不能？ ———因为根基不同。 诚

如你所讲，又不是没饭开，何必落到这

个地步。 这已道出两个理由：

一、你想做个豪放广告员，不过是

迫于每月额度压力。 骨子里，你相当排

斥这种竞争方法。 人家做满额，觉得是

“人往高处走”， 你却看成“水往低处

流”，自悲沦落，拿到钱又如何？ 餐餐鲍

参翅肚又如何？ 人家食，就心安理得，你

食

口
都背脊骨落，注定吃不成这碗饭。

二、你有饭开，有后路，更加无动力

豁出去啦。

广告市场， 一早已打到头崩额裂，

若不够实际、 精明、 善于算账， 根本

混不下去。 如果一抛身就换到钱， 大

把人争住抛啦。 这一招， 弱点多如牛

毛： 你肯抛， 顾客未必受； 你抛， 对

手也抛， 你失去独家优势； 抛身不比

卖身， 一博之下， 钱银不会即时到手，

顾客事后不认账， 你找谁讨债？ 顾客

生厌， 你又要去拉新客……站在顾客

的角度， 纯粹一次肉体欢乐， 怎会值

三四十万元？ 两家广告条件差不多，

抛一次身， 人家 buy 你， 实质还是认

可合约上的产品和服务。

这两者才是一笔生意的根基。 至于

旁门左道，搞得多，小心玩残自己。

周公子

口左


