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就最近乳制品 9月 14日以

后产品上架等事宜， 信息时报

记者日前对附近超市进行了随

机走访， 发现难觅9月14日前

生产的乳制品。 受访消费者杨

女士表示， 一直给1岁女儿吃

伊利金领冠婴幼儿奶粉。“出了

三聚氰胺事情后，总是担心，不

知道现在市场的奶粉安不安

全， 可孩子吃惯了这个牌子的奶

粉，不吃又不习惯。 ”接受采访

的杨女士看着手中奶粉的生产

日期对记者说，“刚看到新闻

说， 超市里已经没有9月14日

前的伊利产品了， 现在给宝宝

挑选奶粉的时候也就更放心

了。 ”

“很多消费者现在选购乳

制品都非常关注生产日期。 现

在销售的伊利奶粉都是 9月14

日以后生产的， 而且每一批都

经过了国家和企业的双重检

验。”一位正往货架上摆放产品

的服务人员对记者表示。

据悉， 目前所有乳品企业

都在积极进行 9月14日后产品

的更新上市。 记者随后对其他

超市进行了走访。 调查数据显

示， 现在市场上销售的伊利液

奶、奶粉、冷饮、酸奶、奶酪等五

个产品线的数百种产品， 已经

全部为9月14日后生产的。 其

中， 大多数产品的生产日期都

集中在10月中下旬。

随着 9月14日后产品的更

新完毕， 乳制品企业已经开始了

一场恢复信任的无声攻坚战，以

求从根本上消除消费者的心理阴

影， 从产品质量上重建消费者的

认可和信任。

超市难觅9月14日前乳制品

随着各专业养殖企业陆续推出品牌鸡、品牌蛋，国内畜禽行业发展日趋正规

国内畜禽市场迎来品牌时代

安全成为第一要素

在食品安全日益受到

广泛关注的今天，“毒素残

留”、“不安全”等阴影围绕

着整个行业， 市场呼唤既

安全又优质的家禽。 在此

背景下，品牌鸡、品牌猪近

几年在市场上陆续出现，

但一直未能成气候， 不少

品牌都只是昙花一现。 从

去年开始， 国内著名家禽

养殖及食品安全专家，广

东温氏食品集团重拳推出

“黑妃安全土鸡”，在“黑妃

安全土鸡” 获得国家农业

部农产品质量安全中心无

公害农产品认证后，日前，

记者从省农业厅获悉，广

东天地食品集团也被认定

为“广东省无公害农产品

产地”。

温氏食品集团有限公

司车岗公司总经理严居能

在接受记者采访时表示，

在环境安全方面， 温氏利

用山区的自然条件， 选择

天然山地丛林作为黑妃土

鸡的饲养环境。 均按无公

害标准饲养， 杜绝使用国

家禁止的违禁药物与添加

剂。 在免疫安全上，建立了

规范安全的防疫体系。 在

销售方面， 每只黑妃土鸡

都佩戴“黑妃”脚环和无公

害识别标志， 刮开标识表

面的涂层， 用手机短信就

可以验证黑妃土鸡的真

伪， 预计2008年的销量可

达到600万只。

风味将成为主趋势

近几年，各种品牌鸡、

品牌蛋推出市场， 有的还

价格不菲。 但业内人士指

出，绝大部份的品牌鸡、蛋

都只是着眼于安全及可追

溯，极少在风味上下功夫。

较早期走品牌之路的如广

海鸡、穗香鸡、参黄鸡、凤

中凰等， 都没有以其独有

的风味而著称。 广东农之

道农牧科技有限公司推出

的粤北第一鸡及粤北土鸡

蛋则是在安全的基础上，

专注于对风味的改良。 董

事长欧显华在接受记者采

访时表示， 粤北山区是广

东最后一片净土， 是生态

环境保持得最好的地区之

一，人口密度、工业密度不

及珠三角的十分之一，空

气负离子是珠三角的数十

倍。 在此优越的先天条件

下，再采用先进的笼养、地

养、放养结合的养鸡工艺，

即四个阶段四种模式：育

雏时在室内离地笼养，远

离病原；中鸡地养，增强体

质；大鸡放养，回归自然；

肥鸡笼养，隔离净化。 听着

音乐进食及入睡。 每阶段

筛选一次， 淘汰不合格的

次鸡， 确保上市的鸡符合

“安全、好味、健康”的标

准。

同时采用绿色饲粮，

用天然植物、 中草药全面

代替抗生素， 例如使用甘

草溪黄草以护肝解毒；采

用发酵等生物技术， 提高

饲粮消化利用率； 采用植

酸酶等高科技产品代替磷

酸氢钙等常规原料， 减少

使用矿物质， 降低重金属

摄入。 在不同阶段分别饲

喂苜蓿草、韭菜、象草、黑

麦草、松针叶等青饲料，大

量使用杜仲桂皮以强筋壮

骨， 山楂淮山以开胃消滞

等。 这样养出来的鸡不仅

健康而且具有浓郁风味特

色， 不饱和脂肪酸比普通

鸡只高出 30%。

生产者忽略消费者需求

欧显华指出， 每个畜禽

养殖企业都有自己的配方，

不同的配方都有不同的作

用，有的是增快生长速度，有

的是让鸡更好看， 目前还很

少有同行专注于钻研让鸡更

好吃的配方。

他表示， 过去鸡场是很

少直接面对消费者的， 都是

由鸡贩收购之后卖到市场，

而鸡贩对鸡的要求就是要好

看，例如鸡冠要红，羽毛要漂

亮， 于是就促使鸡场多给鸡

喂维生素 E 及黄玉米等使其

冠红爪黄， 也催生了一些无

良的鸡场直接给鸡用激素

和色素等。 而市民往往并

不懂得选购家禽的技巧 ，

只能挑选好看的。 如此循

环下去，养殖场、饲料企业

都朝着一个方向去调配饲

料， 就是要尽量做到成本

低、喂出的鸡好看。 而整个

行业都忽略了如何让鸡更

好吃， 因为好吃并不能卖

得更贵。

欧显华表示，只要有鸡

贩的存在， 就没法做到优

质优价， 因为鸡贩是到处

拿货， 消费者没法认准一

个品牌。 国外的家禽是统

一进屠宰场，统一进超市，

中国国情决定了有中间贩

子， 消费者和生产者都隔

开了， 使得生产者都在按

成本、 按鸡贩子的要求养

鸡。“是市场导致生产者没把

心思放在风味上， 我们就想

打破这种形式。 ”

首推专卖店形式

业内人士指出， 家禽养

殖业的整个利益链条并不合

理，养不如卖赚得多，销售渠

道不仅有钱赚，而且没有什么

风险， 而养鸡的是风险和利润

并存，不但要付出建鸡场、买鸡

苗、人工等成本，还要承担鸡只

生病死亡等风险。

据了解，农之道首推专卖

店形式， 目前已开出四间专

卖店， 同时与酒楼等餐饮业

合作，成为酒楼的供应商，共

同推出高品质的菜肴， 并在

酒楼摆放粤北第一鸡的宣传

画， 通过酒楼的影响力引导

消费者的消费意识。 同时，天

地食品集团也以推进食品安

全消费、 构建现代流通体系

为重点，通过对畜禽养殖业、

食品加工业和现代服务业的

联动发展，“上控资源、 中控

物流、下控网络”，逐步形成

了从“农间到餐桌”，跨越生

产、加工、运输、销售的食品

产业链的全面整合和创新的

商业模式， 走出了一条以品

牌为依托的产业化发展道

路。

有业内人士预测， 品牌

畜禽未来发展空间巨大，尤

其是家禽类， 目前广东一年

的鸡消费量高达十数亿只。

而品牌鸡的份额仅占 1%～

2%，一年 1 千万只左右，未来

数年至少有 10%的市场容量

在等待行业的开垦。

相关报道

规模化养殖
比散养安全
现在消费者一直存在一

种观念， 认为农村散养的畜

禽比大规模养殖场养的好，

对饲料喂养存在反感。 欧显

华指出， 这是一个很大的消

费误区。 他表示，规模化、集

约化养殖比农户散养要合理

卫生，首先，散养的猪、鸡是

自由采食的， 我国农村卫生

状况较差， 畜禽极有可能吃

下大量随被地丢弃的垃圾，

甚至死老鼠也吃， 畜禽身上

也容易长寄生虫。其次，农民

世代形成的养殖习惯不科

学， 喂猪的饲料有时是煮一

次吃两天， 这会使饲料生成

亚硝酸盐。而且，由于基层兽

医系统瘫痪， 农户饲养没有

完善的控防疾病系统， 发生

疫情时也没有科学的处理措

施。

而工业饲料其实就像是

婴幼儿的配方奶粉， 当母乳

喂到了一定时候， 配方奶粉

的作用比母乳更大， 营养更

均衡。

现在，在超市的鸡蛋柜台就可以看到很多品牌鸡蛋。 信息时报记者鲍音瑛摄

随着温氏、农之道、天地食品等专业养

殖企业陆续推出品牌鸡、品牌蛋、品牌猪，畜

禽市场逐渐迎来品牌时代，而农之道等企业

首创的专卖店形式，也为畜禽行业带来了全

新的销售理念。
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