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信息时报记者吴伟玮

上周五， 湛江珠江啤酒

有限公司二期技改扩建工程

项目正式投产， 新增一条

50000 瓶 / 时纯生啤酒生产

线，这是世界最先进的、我国

目前最大的纯生啤酒瓶装生

产线。珠江啤酒集团董事长、

总经理方贵权表示： 这是珠

江啤酒“西征”路上的又一重

大里程碑。在正式投产前，中

央政治局委员、 广东省委书

记汪洋等出席第五届“山洽

会”的领导视察了湛江珠啤，

对珠啤发展给予了高度肯

定。

湛江成珠啤“西征”跳板

据了解， 湛江珠江啤酒

有限公司现位于湛江赤坎，

规划年产啤酒 40 万吨，是珠

江啤酒继广州、东莞、河北之

后的第四个大型啤酒生产基

地。 2006 年 11 月，湛江珠啤

首期 10 万吨工程投产后，产

品供不应求。 今年珠啤集团

投资 1.5 亿元进行湛江珠啤

二期技改扩建工程项目的建

设， 新增一条 50000 瓶 / 时

纯生啤酒生产线， 整条线的

主要设备均从德国 KRONES

公司引进。

据珠江啤酒集团董事

长、总经理方贵权介绍，珠江

啤酒集团近年的发展思路，

将在巩固广东市场的基础

上，按照“北上、西征、东拓”

的全国市场战略， 努力打通

东（沿海东部市场）、北（沿京

广铁路的中北部市场）、西

（广阔的西部市场）三条市场

脉络。据悉，湛江珠啤将以湛

江为中心，为粤西乃至广西、

海南、云南、贵州、四川等地

区的消费者，提供更加优质、

新鲜的珠江纯生啤酒。

湛江市委副书记、 市长

阮日生指出， 珠啤集团跳出

广州用地局限，落户湛江，实

施区域互动协调发展， 无疑

将为湛江经济的发展做出更

大的贡献。

湛江基地被“委以重任”

据了解， 湛江基地是珠

啤继广州大本营、 东莞生产

基地之后的第三个巨型啤酒

生产基地， 此次又建成中国

最大的纯生啤酒瓶装生产

线，可谓被珠啤“委以重任”。

据悉， 珠啤要进军西南

市场，也要面临不少劲敌，包

括以贵州为中心，产能 65 万

吨的金星啤酒； 占据四川

85％的市场份额， 在西南拥

有 70 万吨产能的华润蓝剑；

占据重庆市场约 60％的市

场份额， 目前还在沿长江流

域进行扩张的重庆啤酒。 但

有业人内士分析， 湛江生产

基地的意义也绝不仅于辐射

西南。据珠啤一位高层透露，

湛江作为大陆通往东南亚、

非洲、 欧洲和大洋洲海上航

程最短的口岸， 是珠啤精耕

细作的重要市场， 其战略意

义还在于出口东盟和欧洲。

目前， 东南亚和港澳台市场

已占珠啤出口量的 50％以

上。

另据知情人士透露，尽

管珠啤获利丰厚，但与青啤、

燕啤、 华润等国内三大啤酒

巨头相比， 资本成为了珠啤

的硬伤。 三大集团要么早已

上市、要么有着雄厚资本。为

此， 珠啤的扩张之路走得明

显比别人慢， 步子也明显比

别人小。但是，珠啤仍是全国

最赚钱的啤酒企业之一。 在

刚出台的全国啤酒行业排行

榜中，珠啤排在第三位，实现

利润 2.55 亿元，占全国同行

实现利润的 15%， 人均创利

税则更是高居榜首， 高达

31.9 万元／人。以不到 4%的

市场份额创造如此高额的利

润， 这一点国内任何一家啤

酒企业都望尘莫及。 且珠啤

从未停止过扩张的脚步，早

在几年前， 珠啤就兼并了湛

江啤酒厂、 杭州余杭威克集

团和石家庄鹿泉啤酒厂，并

在广东省内建起了 6 家珠啤

分装厂。

中国最大纯生啤酒

瓶装生产线落户湛江

上周六，由肯德基主办

当“牛”遇上“鸡”———绝赞

创意之职场攻略在新浪广

东网络直播室举行。 现场邀

请了职业规划中国网的首

席职业规划师陈功老师进

行了面对面的访谈，为网友

们淘得了不少的好经验和

好建议。 肯德基还公布了

“当牛遇上鸡” 绝赞创意征

集令的十大创意作品。

规划师现场解惑

“遇到公司裁员， 我是

应该选择留学还是继续找

工作呢？ ”“觉得目前的工作

不大适合，但现在经济又不

好，跳槽是否好时机？ ”……

针对各种困惑，陈老师给予

了一一解答。 陈老师分析，

在职场中，有两类人才较为

典型，一种叫做“牛”型人

才，一种叫做“鸡”型人才。

“牛”型人属于智商高，他们

是那种努力工作以获得利

益和成果的人。 而 " 鸡 " 型

人属于高情商，擅长看穿别

人的心思，反应敏锐，能和

新相识的朋友都可以和睦

相处。

陈老师建议“牛”型人职

业发展的关键是专业技术，所

以更应趁不忙的时候加强自

己专业技术方面的进修。 而

“鸡” 型人职业发展的关键

是要取得老板信任。 真正有

职场能力的人不需要惧怕

经济危机，重要的是扬长避

短，发挥自己的优势。

绝赞创意陆续公布

据悉， 为配合 10 月中

旬推出的创新牛肉类产

品———川辣嫩牛五方，肯德

基特别策划了此次绝赞创

意征集令，向广大市民朋友

搜罗各种关于美食、 职场、

情感等的创意。

活动反应异常热烈，经

过一个月来在餐厅、 网络、

电台等多种互动平台的征

集，共收到超过两千份的绝

赞作品。 有的分享“鸡哥哥”

与“牛妹妹”的动人爱情故

事，有的把“鸡牛”配搭出美

味创新菜肴，图文并茂地演

绎“牛奶鸡块”、“西芹鸡牛

柳”等诱人美食，更有的展

现办公室中“牛鸡”互补的

趣味笑话， 大家通过故事、

漫画、Flash 等形式把“当牛

遇上鸡”的创意演绎得淋漓

尽致。

来自网友西西多士炉

的作品“如梦令之当牛遇上

鸡”获得最具创意奖，作品

古今合璧把“牛型人”和“鸡

型人”互补的团队合作编成

如梦令词：“牛鸡若为盟，定

令对手受挫，合作，合作，没

有难关不过。 ”据了解，全国

各地还将陆续评选公布更

多的创意作品。

信息时报记者吴伟玮

昨天， 国家卫生部和 H.

J.亨氏基金会签署了中国西

部四省儿童微量营养素补充

项目。 在此后的 3 年中， 该

项目将向内蒙古、 广西、 青

海和贵州四省区 53 万儿童

提供免费“营养包”， 旨在

通过给当地儿童补充微量营

养素， 改善项目地区 6-36

个月儿童贫血等营养不良状

况。

据介绍， 该项目主要有

3 项内容： 一是向 53 万名 6

个月至 3 岁的儿童免费提供

含有多种维生素和矿物质的

营养素补充剂； 二是对项目

地区基层妇幼工作者进行营

养和喂养知识培训， 提高项

目地区儿童保健服务能力；

三是向儿童母亲宣传科学喂

养知识和技能， 在保证 6 个

月龄以下儿童纯母乳喂养的

同时， 强调加强 6-24 月龄

婴幼儿的辅食添加质量， 提

高 2 岁以上儿童膳食质量，

以进一步提高西部农村 5 岁

以下儿童的营养状况， 保证

儿童的健康成长。

据了解， 亨氏公司董事

长、 总裁兼首席行政官孙博

廉在 2006 年访华时宣布将

斥资 100 万美元， 将亨氏已

在印度等国家取得一定经验

的微量营养素项目带到中

国。 随后亨氏与卫生部展开

了讨论磋商， 并得到了卫生

部的高度重视， 经过两年细

致的准备工作， 该项目才得

以顺利启动。

近十几年来， 我国 5 岁

以下儿童低体重、 生长迟缓

的发生率明显下降。 但是，

城乡、 地区间存在明显的差

异， 西部贫困地区儿童的低

体重和生长迟缓的发生率远

高于全国水平， 儿童微量营

养素缺乏十分常见， 这已经

成为影响当地儿童生长发育

的重要因素。

信息时报记者李星慧

美国旭贝尔奶粉
称不涨价

随着国家查处力度的加

大， 消费者对奶粉消费开始

由最初的恐慌性消费回归理

性， 而价格问题， 尤其是进

口奶粉会否涨价以及涨多少

的疑问已成为人们关注的中

心。

信息时报记者在采访了

山姆源 （PBM） 营养品公司

的相关负责人时了解到， 价

格平稳是公司的一贯策略，

尽管目前公司旗下品牌旭贝

尔奶粉单周销量增加 600%，

专门为沃尔玛生产奶粉品牌

双亲之选也出现了 5 倍的上

涨， 但是销量的激增并不会

改变公司的价格策略， 公司

目前所关注的仍然是如何提

供健康、 安全的产品， 决不

会贸然提价。

而且该负责人还肯定的

说： 不仅今年不会提价， 而

且目前也没有明年提价的计

划。

信息时报记者李星慧

业界简讯

十大绝赞创意新鲜出炉

肯德基推出“当牛遇

上鸡”绝赞创意征集令

珠啤斥资 1.5 亿引进

德国设备建成，成其“西征”

路上里程碑

免费“营养包”

助贫困地区
儿童成长

珠江啤酒
新增一条
50000

瓶
/

时纯
生啤酒生产线，

这是世界最先
进的、我国目前
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酒瓶装生产线。

职业规划师陈功与部分创意作者交流职场经验。


