
2008 年度最佳手机品牌

□诺基亚、□三星、□摩托罗拉、□索尼爱立信、

□LG、□飞利浦、□中兴通讯、□联想移动、□多普达、

□金立、 □酷派、 □TCL、 □康佳、 □波导、 □海尔、

□夏新、□中电、□侨兴、□长虹、□海信、□天语

2008 年度经典机型

诺基亚：□E71、□5320XM

摩托罗拉：□A1600

三星：□SGH-i908E、□SGH-U908E

索尼爱立信：□W595c、□C905

LG：□KF755、□KF510

飞利浦：□X800、□M600

联想：□S96、□S90

多普达：□Touch�Diamond、□Touch�Viva

酷派：□6168、□N68

长虹：□008-V 金狮、□C500

金立：□A16

2008 年度最佳手机卖场

□中域电讯、□协亨、□龙粤、□骏和、□大地、

□恒波、 □易迅空间、 □迪信通、 □易天、 □国讯、

□新佳信、□壹号通

2008 年度华南手机行业最佳流通平台

□天音通信

□广州中邮普泰

□广东金蜂星

□爱施德

破浪2008———

●

投票方式： 请在
□

内打“

√

”，可多选。

●

投票邮寄地址：广
州市广州大道南

83

号汇
美商务中心信息时报社通
信事业部（邮编：

510310)

●

投票人资料： 姓名
及联系电话

●

投票抽奖活动：

一等奖
1

名， 奖品为
价值

2000

元的手机一部。

二等奖
2

名， 奖品为
价值

1500

的手机一部。

三等奖
3

名， 奖品为
价值

800

元的手机一部。

幸运奖
50

名，奖品为
价值

50

元的精美礼品一
份。
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2008 年度华南手机行业至尊人物

□中域董事长兼总裁 李建明

□协亨通信总裁 陈建斌

□广州中邮普泰 CEO�王逸华

□龙粤通信董事长 陈松涛

□骏和通信董事长 罗灿辉

□大地通讯董事长 梁沛棠

□迪信通总裁 刘东海

□广东广信通信服务有限公司

（易迅空间连锁门店）

副总经理 杨锐清

□恒波集团总裁 刘德逊

□新佳信总经理 谢福申

□壹号通总经理 何广文

2008 年度华南手机行业至尊人物

2008 年度华南手机行业杰出经理人

□诺基亚华南区总经理 许立新

□摩托罗拉华南区总经理 张建伟

□LG 移动电话广州分公司总经理 钟湘文

□中域电讯营销中心总经理 郭秀宏

□广东金蜂星副总经理 刘帆

□龙粤通信执行总经理 宋一文

□骏和通信营运总监 黄初荣

□广州协亨总经理 漆良成

2008 年度华南手机行业杰出经理人
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智能手机将成

运营商深度定制主角

智能手机的可扩展性是运营商进行深度定制并推广其增值业务的最佳选择

□

本版撰文
信息时报记者杨章玉

国内电信运营商

（以下
简称“运营商”）

深度定制

手机终端的时代开始到来，

这已成为业界的共识，哪类

手机终端将成运营商深度

定制的主角却在业内鲜有

提及。

记者认为，智能手机的

可扩展性

（主要是支持第三
方手机应用软件，可随时进
行软件版本的升级）

以及价

格的下降、 市场比重的增

大，将使其成为运营商深度

定制过程中的主角。

可扩展性是必然要求

随着 3G 时代的到来，

移动互联网的蓬勃发展，以

及传统语音服务的日趋饱

和，各类增值业务

（如移动
音乐、移动视频播放、移动
邮箱等）

将成国内各大运营

商的主要赢利方向。 据了

解，中国移动广东公司目前

的数据业务收入比重高达

34.5%， 增值业务的重要性

日趋明显。由于运营商针对

各种增值业务所开发出来

手机应用软件随时会有新

的版本并有升级的需求，因

此选择何种手机终端来搭

载这些应用并能即时更新

相关增值业务，必将是运营

商重点考虑的问题。

在这种情况下，智能手

机凭借其可扩展性优势无

疑会成为运营商的首要选

择。 与非智能手机相比，智

能手机的最大优势便在于

其可扩展性，它只需进行相

关手机应用软件的安装或

升级，便可随时搭载运营商

新推出的增值应用，就像我

们日常使用电脑时对 QQ 等

聊天软件即时升级，享受更

新的功能一样方便。

而非智能手机则不一

样， 同样是运营商定制手

机， 它所搭载的增值业务

（这里主要是针对需要相关
应用软件支持的增值业务）

只能是预先内置，一旦有更

新版本的应用软件或更新

的增值业务推出，非智能手

机要对预先内置的应用软

件进行升级则要麻烦很多，

甚至不可能升级。

记者认为，目前大部分

运营商的定制手机并不算

是深度定制，由于手机终端

的限制，运营商的大部分增

值业务并不能完全纳入进

去，实际上只是一种简单的

定制。 就深度定制而言，中

国移动等运营商已经在行

动，今年 9 月底，中国移动

推出了首款真正意义上的

深度定制手机，这便是联手

三星电子、微软共同开发的

智能手机 i908E———其中内

置了移动梦网、139 邮箱 、

飞信、手机证券等多种客户

端服务，直接把中国移动的

服务和应用植入到菜单界

面和底层软件中，方便消费

者使用。 这也拉开了运营

商、操作系统软件供应商和

手机厂商深度战略合作的

序幕。

价格和普及障碍正除

除了可扩展性这一最

大优势之外，智能手机价格

的下降及日渐普及也为其

成为运营商深度定制的主

角创造了有利条件。与两年

前的智能手机动辄数千元

的价格相比，如今的智能手

机价格几乎涵盖高中低端，

一般的消费者都能消费得

起。

赛迪顾问发布的数据

显示：2008 年第三季度中

国 市 场 共 销 售 智 能 手 机

747.4 万台，占手机总销售

量的比例为 19.3%，智能手

机在整体手机市场的地位

有上升趋势。赛迪顾问调查

显示，以手机巨头诺基亚等

为代表的智能手机覆盖了

高中低端全系列，产品价格

分布于几百元到 6000 元的

范围，大有成为市场主流之

势。

而微软

（中国）

有限公

司移动通信事业部总监陈

敬新的说法显然更为乐观，

他此前在接受媒体采访时

曾表示，5 年后， 智能手机

的名词将不复存在，因为所

有的手机都已经是智能手

机， 非智能手机将成为历

史。 如果真如其所言，智能

手机想不成为运营商深度

定制的主角都不成。

今年
9

月底中国移动推出首款真正意义上的深度定
制手机，卷起了“抢购潮”。 （资料图片）


