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·新东莞

第 届虎门服交会特刊

13

·综述

十三载飞速成长，虎门欲从生产基地贸易基地向时尚基地迈进

虎门要成为中国的“巴黎”

本周五，第13

届中国东莞（虎门）

国际服装交易会隆

重开幕。 从1996年

的第一届服交会至

今，短短13年，虎门

服交会就从一个不

知名的交易会成长

为闻名中外的服交

会。 展位从最初的

400 余 个 逐 年 上

升， 发展到目前每

届上万个的规模。

如今， 虎门服

装销售量占广东省

总量的30％，现注

册加工服装企业

2000家和全镇从

事服装行业人员

25万人，年生产服

装2亿套（件），销售

收入135亿元，出

口创汇3亿美元。虎

门服交会成为名副

其实的“永不落幕

的服装大展台”，被

誉为“南派服装”的

代表。

作为一个以镇

级力量举办的交易

会， 虎门服交会何

以成长壮大得如此

之快？ 让我们回顾

一下虎门服交会的

发展历程， 试图解

读虎门服交会的发

展“秘诀”。

动态新闻

1995年， 虎门镇领导参

加了“大连国际服装节”，

服装厂并不特别多的大连竟

然把“服装节” 搞得有声有

色。 这让当时的虎门镇领导

感触良多： 虎门有这么多的

服装厂， 是不是更应该搞点

新意？ 最开始，大家都不确定

该把即将诞生的展会叫什

么，叫“博览会”还是“服装

节”，或者别的什么响亮的名

字。 在香港贸发局有关人士

的提醒下， 有关部门意识到

虎门的产业特色已具雏形，

要办出自己的特色就应注重

交易， 可以定位为“交易

会”。

花半年时间跑遍全国招商

出于虎门人务实肯干的

精神， 1996年， 虎门镇决定

举办第一届服装交易会。 为

寻找交易会客商， 时任虎门

镇财贸办工作人员的谭志强

成为服交会组委会的办公室

主任。 他一咬牙， 带着几个

人从福建起步到湖南、 湖

北， 再到江西， 一口气跑了

十几个大城市。 尽管如此，

却仍未将仅仅410个展位招

满。 “当年我们花了大半年

时间跑遍了全中国招商。 每

家每户地去招商， 10家中能

招到1家就算不错了。” 谭志

强说， 但400多个展位的招

商量在当时的中国已属前列

了。

当年11月15日， 第一

届虎门服交会开幕， 主会场

设置在龙泉商业广场。 第一

届虎门服交会开得略为仓

促：T台是卡拉OK厅临时改装

的， 从东北请来的一批模特

身材高大， 展示的成衣穿在

身上都小了一号。“当时模特

队都是拼凑起来的， 服装也

是从工厂的成品中拿出来

的，都不太合身。 ”谭志强说，

由于是第一次办服交会，很

多细节都显得不够成熟。“因

为没办过， 所有的东西都是

摸索出来的， 当时连邀请函

都不知道该怎么写。 ”

有机会没抓住参展商后悔

作为第一届参展商， 虎

门镇快乐滨尼童装负责人罗

柱荣也感慨良多。 罗柱荣当

时以香港某品牌特约经销商

身份到第一届虎门服交会参

展， 第一场服装秀就是他经

销的品牌所作的。 “当时很

仓促， 开幕的前一天， 我们

还在街头的店里选择适合播

放的歌曲。 当天晚上11点还

让模特根据选出的歌曲走

台。” 罗柱荣说， 由于是第

一次参展， 参展方也不是很

有经验。 “举办方、 参展方

都是出于摸索状态。 在服交

会上， 有很多人跟我们谈加

盟什么的， 这是我们完全没

有预料到的。 当时品牌意识

还不强， 没想到服交会有提

高品牌知名度的作用。 我们

只是想着参加服交会要有多

少多少的成交额， 纯粹为参

展而参展。” 罗柱荣说。 服

交会上， 罗柱荣在展位挂上

了当时新推出的纯棉防皱

裤， “当时纯棉防皱裤是个

新鲜东西， 许多人都围着展

位争着摸一下那条裤子， 引

起了很大反响。” 罗柱荣说，

参加完第一次服交会后， 有

许多人打电话询问加盟等相

关事宜。 “但我们没有任何

准备， 也无法向他们透露更

多的信息。 因此， 第一届虎

门服交会给我们带来了许多

机会， 但我们没有准备好，

没有抓住。”

1996年11月20日，为期6

天的首届虎门服交会交出了

超过10亿元交易额的骄人成

绩单， 吸引了来自美国、法

国、意大利、日本、香港、台湾

等国家和地区的以及北京、

上海、大连、杭州等地的282

家参展商， 公租出展位406

个，进场参观40万人次，成交

额高达12.6�亿元。 从此，虎

门服交会走上了“成名路”。

展会名字不知该叫啥

模特衣服都小了一号

记者从第13届虎门服

交会组委会获悉， 将于周

五开幕的虎门服交会各项

准备工作已经就绪。 中央

电视台《欢乐中国行》将在

当天晚上举行的开幕式晚

会激情上演， 周杰伦等巨

星将献唱。

据介绍， 各大参展商

的展位装修工作紧张进

行， 开幕式金鼓表演的演

员排练工作已经展开，邀

请领导和嘉宾工作已经到

位， 中国纺织工业协会会

长杜钰洲将亲自出席虎门

交易会开幕式。 开幕式和

闭幕式文艺晚会已经确

定， 开幕式文艺晚会邀请

央视《欢乐中国行》，将有

周杰伦、 宋祖英等大牌明

星出席。 25日晚的闭幕式

是粤剧名家专场。 交易会

期间举办的5场高规格论

坛全部落实， 还将启动虎

门服装产业升级与发展多

项平台启动仪式。

本届服交会准备工作就绪

周杰伦宋祖英开幕式献唱

虎门服交会办到第 3

届的时候， 服交会已经成

为虎门的重大节日。 到第

四届、 第五届时， 更成为

国内闻名的交易会。 “服

交会办了两三届后， 我们

可以明显感觉到它在快速

成长。 比如招商方面， 我

们不再需要上门给企业做

工作。 坐在办公室就可以

招完商， 接下来做的工作

是甄别商家， 选择合适的

厂家参展。” 时任财贸办副

主任的谭志强说。

对于虎门服交会的成

长， 罗柱荣也有深切感受。

2002 年，罗柱荣成立了自己

的服装公司———弘越公司。

2005 年，罗柱荣带着自己的

品牌：快乐滨尼童装第二次

参加虎门服交会。 由于有第

一次参展经验，罗柱荣做了

比较充分的准备，准备借虎

门服交会的平台把自己的

品牌打响。

罗柱荣发现，几届没有

参加，虎门服交会已飞速成

长。“虎门服交会有专业的

模特队、编导、导演和化妆

师，整体都非常专业。 ”更让

他感慨的是如雨后春笋般

冒出的大批品牌。“第一届

虎门服交会上大部分参展

商还是厂家，品牌很少。 但

2005 年的时候，大部分参展

商都是品牌商了。 ”

在第一届虎门服装会

颇抢风头的罗柱荣发现自

己被“比”下去了。“那么多

年没参加虎门服交会，第二

次拿出自己的产品去参展

时， 发现自己落后于人家

了。 ”罗柱荣说，他当时发现

许多品牌依托虎门服交会

都已经做得很强大。“当时

的感觉就像别人的品牌都

已经是大人了，而我们还是

呱呱坠地的小孩。 ”罗柱荣

说，虎门服交会对培育品牌

有着举足轻重的作用。“虎

门每一个品牌都是服交会

培养起来的， 比如小猪班

纳、以纯等。 ”

如今，虎门服交会已是

服装厂一年一度的“大事

件”。 衣讯相关负责人董永

聪说，早在两个月前，该厂

已开始着手准备服交会的

相关事项。“服交会对品牌

商来说是非常难得的宣传

机会， 因此我们非常重视。

特地请了设计师设计展位，

并针对服交会做了一系列

部署，比如营销规划等。 ”已

成为虎门镇经贸办主任的

谭志强说，虎门许多品牌都

是和服交会一起成长起来

的。“服交会在交易这块算

是成功了，但我们不会仅仅

局限在交易上。 ”

向时尚基地迈进

要做中国“巴黎”

“我们起步早， 比别人

快了一步。 目前我们要做的

是产品升级、 环境升级。 从

服装生产基地、 贸易基地向

时尚基地迈进。” 谭志强说，

希望未来虎门可以成为中国

的“巴黎”。 “这点是有难

度的， 毕竟要和香港、 北京

等地竞争， 可能需要10年时

间。”

近年来， 虎门先后打造

出了“虎门服装”、 “富民

商场” 等品牌， 还有“以

纯”、 “松鹰” “灰鼠” 等

许多有影响力和知名度的服

装品牌。 虎门每一届服交

会， 都是一个从量变到质变

的过程， 从以前的单纯交易

到展示品牌文化、 展示品牌

形象。 以前， 参展商都并不

注重品牌形象， 也不注重品

牌的价值比重。 他们参展都

是像小摊贩一样， 背着产

品 ， 打 着 货 价 就 来 了 。

“2000年第一次参展的时候，

我们就是跟着感觉走， 只是

希望能够多拿点交易量。”

董永聪说， 慢慢的， 参展商

随着服交会一起成长起来，

渐渐希望通过展会突出品牌

特色。 参展， 不仅仅是为了

交易， 更是在向全国展示虎

门的商业文化与品牌形象。

“虎门有这么多服装厂，

他们会在这里推陈出新， 不

停变化。 使得产品、 款式都

保持在潮流前端。” 谭志强

认为， 有这些基础， 虎门有

条件去做时尚的发源地。
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有了专业的模特队

品牌商家多过厂家

经过
13

年发展，虎门服交会成为名副其实的“永不落幕的服装大展台”。


