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四大服装商场虎门

虎门服装的发

展离不开各服装、布

料商场。 目前，虎门

镇以富民商业大厦、

黄河时装商业城、连

卡佛、 百老汇为中

心， 拥有包括 22 家

上规模服装商场，经

营面积约 30多万平

方米。 日前，各大商

场负责人对虎门服

装行业未来的发展

进行了一次深入的

论述。

虎门国际布料交易中心

于 2004 年正式启动。 我们当

时的定位就是推动虎门面辅

料市场的升级，把整个虎门面

辅料市场打造成商贸平台。 我

们总铺位是 1800 多家， 占据

虎门面辅料市场一半。 华南地

区前 50 强面料企业， 在虎门

国际布料交易中心就有 15

家。

目前，虎门的面辅料市场

出现了一些问题，比如几大面

辅料市场没有形成合力，互相

压低租金抢客户；面辅料产品

质量没有保证， 形式也单一，

即使出现了畅销的面料，也会

因此而形成恶性压价竞争局

面。 所以为规范市场发展，我

们成立了虎门服装服饰行业

协会纺织面辅料分会。

为推动产业升级，由虎门

国际布料交易中心牵头，联合

虎门服装协会纺织面辅料分

会， 于 7 月 29 日举行了广东

省纺织品进出口(虎门)专馆成

立仪式。 2000 多平方进出口专

馆的成立，为虎门众多纺织企

业铺设了一条更为畅通的外

贸通道。 目前，俄罗斯莫斯特

集团、日本八木贸易与专馆签

订了战略合作协议。 该馆将不

定期发布俄罗斯、日本、韩国

等国外纺织企业最新采购信

息，虎门的纺织企业可前往该

馆接订单，进行相关交易。

在第十三届虎门国际服

装交易会举办期间，由虎门国

际布料交易中心主办的纺织

品交易会也将同期举行。 我们

邀请了日本和韩国的参展商

过来，希望他们把高端面辅料

产品引入虎门，以此提高下游

终端产品质量，促进虎门服装

业更好的发展。

进出口专馆铺设升级通道

讲述人：虎门国际布料交易中心总经理欧鹏

“以市场升级促进产业升

级，突出服装商圈，优化创新环

境， 是虎门服装发展的重要抓

手。 ”日前，虎门镇经贸办副主

任黄沛民表示， 针对市场发展

的现实需要， 虎门服装亟需市

场升级。

商圈内发展相关服务业

“虎门服装商场是传统而

成熟的服装商圈， 是繁华商业

中心，也是企业的孵化器，品牌

的摇篮， 是虎门服装从前店后

厂到自主创新的历史见证。”黄

沛民说， 要继续保持和增强这

个商圈的生机和活力， 同时进

行必要的提升。 虎门将在这 1

平方公里的商圈内， 发展相关

服务业。 以大型停车场和物流

服务为牵引，改善配套设施，扩

大交易规模，畅通销售路径，扩

大交易规模，带动商贸、金融、

信息服务、餐饮酒店业的发展，

扶持和鼓励资金雄厚的商业批

发企业向集团化、集约化迈进，

按规划重组和兼并小型零售批

发网点，发展现代服务业，引导

扶持服装商家构建电子商务平

台，创新销售手段，促进市场份

额的扩大。

建成珠三角面辅料集散地

以虎门国际布料市场为龙

头，聚集十大面辅料商场，经营

面积达 20 万平方米，是虎门服

装产业的配套供应商圈。“当务

之急是要延长供应链， 丰富供

应服务，提高集聚能力，通过企

业合作， 打通与传统销售商圈

的市场联合和供应组合， 政府

正致力于积极的引导， 包括对

面辅料协会的支持， 对面辅料

企业和业户提供优质公共服

务， 努力建设成珠三角面辅料

的重要集散地。 ”黄沛民说，随

着新商圈的启动， 虎门服装产

业将实现市场和创新的结合，

实现效益和质量的升级。

另外， 虎门政府于去年提

出了一项重要战略决策， 即创

建一个创意工业园， 以引领虎

门镇服装产业转型升级。 该园

区位于威远岛， 占地面积 200

亩，将建成一个以“流行时

尚”为核心要素、以联盟

和网络为两翼、 服务

于时尚产业的新型

服务体系。园区的

准入门槛高，但

运营成本低，办

事程序简化 。

进入园区的必

须是国内外知

名企业或区域

著名品牌，在

虎门或园区内

注册的公司一

律免收办公楼

租金。

裕隆小商品批发市场的前

身是裕隆服装批发市场。 在过

去的 7 年里， 我们这个市场一

直处于尴尬局面———虚置率

高、人气淡、招商难。 经过市场

调研，我们开始重新定位，从服

装产业链着手， 做服装服饰即

小商品的批发。 这样既可以避

开服装行业激烈的竞争， 又可

以配合服装产业链的升级，市

场前景可观。 招商活动从 2007

年 5 月初启动， 截至 2007 年

10 月， 裕隆商场的出租率为：

一楼 95%；二楼 70%；四楼 85%

（三楼是仓库）。

今年下半年以来， 当虎门

镇内一些服装批发市场都在纷

纷降低商户租金的时候， 裕隆

小商品批发市场却上涨租金和

管理费， 而且商户们都没有意

见。这是为什么？是因为我们加

强服务使商家生意较以往都红

火。 裕隆服务商家的具体做法

主要是以商场的名义帮商户争

取一级代理，例如帮许多商户

到浙江义乌拿到了一级代理

权；第二就是注重商场提升，

商场提升必然带动商户提

升；第三是及时沟通，了解商

户信息， 加强整体媒体广告

包装。

其实，裕隆的兴旺是与虎

门服装密不可分的。 服饰小商

品也是整个虎门服装产业链条

上的重要一环， 二者叠加起来

才能使整个产业链条更加完

整。今年，我们裕隆将积极参加

服交会， 并将作为虎门服交会

小商品会场， 同时还将邀请知

名经济学者举办一场高规格的

论坛， 对整个行业的发展提出

一些高端建议。

小商品兴旺离不开虎门服装

讲述人：裕隆小商品批发市场总监臧君启

大莹集团于 2004

年、2007 年分别推出大

莹女装城、 大莹东方国

际服装商贸城两大服装

专业市场。 大莹女装城

借助特色的女装专业定

位和毗邻黄河时装城的

良好区位优势， 从开业

免租起步， 与商户共成

长。

虎门因有成熟的市

场， 以及政府的大力扶

持， 对服装的发展非常

有利。 就大莹来看，目前

最大的亮点则是大力推

广电子商务批发， 这种

新兴的批发模式将最终

淘汰前店后厂模式。

今年， 大莹公司投

入巨资对旗下的服装门

户网站———中国服装批

发网进行全面改版升

级， 以网上贸易为核

心， 打造崭新服装网店

系统， 为公司属下的大

莹东方国际服装商贸

城、 大莹女装城、 石龙

大莹服装批发城每一个

商户配备独立的电子商

务平台。 将传统的批发

贸易与电子商务有机结

合， 让全球的采购商即

时浏览商城的最新服装

款式， 实现在线洽谈、

在线交易， 提高采购和

交易效率。 我们认为，

此举将进一步拓宽大莹

旗下商场各个商户的销

售渠道， 为宣传与推广

提供新平台， 也显示了

商贸虎门的信息化水

平。

电子商务批发引领市场革命

讲述人：大莹东方国际服装商贸城董事长助理邓子菊

为促进虎门服装产

业的升级， 虎门镇政府

将投资 4500 万元在富

民服装商务中心大厦建

设服装产业创意设计孵

化园。 这座计划中的孵

化园建筑面积为 1 万

多平方米， 拟设在富民

商务中心第 22 层 、23

层。在平台架构上，孵化

园主要由虎门服装设计

中心、 创意投资服务平

台、 虎门服装人才培训

基地、 大型时装表演 T

台、 知识产权与法律诉

求平台和大型国际交流

平台六部分组成。

服装业是虎门的支

柱产业， 但长期的发展

中累积了重制造轻设

计， 忽视创立品牌的缺

点， 如今又遭遇美元贬

值、国际反倾销、生产成

本上涨等一系列因素的

冲击， 原有的生产和销

售面临困境。 在这种大

背景下， 服装创意设计

孵化园被虎门服装界赋

予了“服装产业升级载

体”的厚望，希望能通过

这样一个服装创意设计

孵化园， 促成虎门从服

装加工向创意设计的转

变。

以位于广深和京珠

高速公路交汇出口处的

富民商务中心为中心，

集服装创新、现代商务、

休闲娱乐为一体。 即将

建设的六大配套项

目投资将达 50 多

亿元。 其中投资

5 亿元， 高 23

层， 总建筑面

积达 16 万平

方米的富民

商务中心将

于明年 4 月

投入使用，它

将成为虎门

服装品牌及

总部经济的中

心，致力于聚集

国内外一大批著

名和最具潜力的

服装品牌，集合众多

的品牌旗舰店和形象

店。 其它五个项目也正

在积极筹备建设， 其中

富民商贸城已准备开

工。随着新商圈的启动，

虎门服装产业将实现市

场和创新的结合， 实现

效益和质量的升级。

创意设计孵化园促产业升级

讲述人：富民服务公司总经理助理江华洲
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虎门服装商场
是传统而成熟的服装
商圈，是繁华商业中心，

也是品牌的摇篮。

荨

虎门镇经
贸办副主任黄沛民。


