
荨1984

年，《时代周刊》刊登了一期封面：“

China

’

s New Face

（中
国的新面貌）”，一个普通的中国人手里拿着可口可乐，面露微笑，很直白
地表现了中国正在开放，人们将要开始新的生活。

荨

随着“有股药味”的洋饮料可口可乐
进入中国市场，当时的中国饮料企业也跟风
创造了一些“可乐”产品。比如，“可乐可滋”、

“幸福可乐”等等。图为早期出现在上海街头
的幸福可乐广告牌。

1979 年 4 月，皮尔·卡丹受到

外贸部邀请来到中国。 皮尔·卡丹

是第一个来到中国的国际级服装

大师。当时，他率领 12 个模特在北

京民族文化宫举办了一场服装表

演会。 这场象征着中法友谊的时装

表演在当时被称为“服装观摩会”，

只限于中国时装界和外贸界的内

部人士参加。 在北京民族文化宫临

时搭起的一个“T”型台上，在流行

音乐的伴奏下，露着大腿、扭胯摆

臀的外国模特让台下的中国观众

遭遇到了前所未有的猛烈冲击，台

上衣着的多姿多彩更是与台下的

一片“革命色”形成了鲜明对比。

皮尔·卡丹揭开了中国服装的

“红盖头”，其带来的这一场冲击波

般的时装表演，适时地表达出了人

们在政治安定后，对穿衣打扮和对

美的渴望。

皮尔·卡丹来了

当时正流行

1979 年 1 月，56 岁的香港商

人霍英东开始与广东省政府接触，

他提出要在广州盖一家五星级宾

馆———白天鹅宾馆， 他投资 1350

万美元，由白天鹅宾馆再向银行贷

款 3631 美元，合作期为 15 年

（以
后又延长

5

年）

， 这是建国后第一

家中外合资的高级酒店，也是第一

家五星级酒店。

1983 年， 沐浴着改革开放的

春风而诞生的白天鹅宾馆正式开

业， 当日酒店涌进了一万多市民。

白天鹅宾馆的兴建、顺利开业以及

之后取得的成功，让全世界的人看

到投资中国的希望，不但带动了大

批港资进入中国酒店业，也由此引

领中国酒店业走向现代化，开拓了

日后酒店业的发展方向。

白天鹅宾馆开业

1981 年是中国对外开放的第

三个年头， 但即便是在大城市里，

许多老百姓对于“外资”的概念还

比较模糊。 于是，人民出版社在这

一年特意出版了陶湘、李春合著的

《利用外资知识》一书。此书旨在告

诉读者什么叫外资，它包括哪些范

围， 外国投资对所在国有什么好

处，吸引外国投资要具备哪些前提

条件。当时的很多报刊在推荐此书

时，都认为这是“一本有参考价值

的书”。

关于利用外资的困惑，不仅在

普通群众中，也存在于学术界。 著

名经济学家季崇威专门在《人民日

报》撰文《利用外资的几个认识问

题》，他针对业界普遍关注的“利用

外资是否违背自力更生的方针”、

“利用外资有没有危险” 等问题做

出了阐述，并建议“学会用好外资，

使它充分发挥经济效果，以加强我

国的四化建设”。

外资的困惑

1979

年
4

月，身穿大衣、脖子上
搭一条围巾的皮尔·卡丹先生走在
北京街头，众人纷纷侧目。

1979

年底， 首批
3000

箱瓶
装可口可乐由香港发往北京。

喝可口可乐，是卖国主义？
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本义：

1978年12月13日，

可口可乐公司与中粮（中国粮油

进出口总公司）在北京饭店签订

协议。 1979年底，在香港五丰行

协助下，首批3000箱瓶装可口可

乐由香港发往北京，成为1978年

中国实行改革开放政策后，最先

到达中国的外国消费品。

●

延伸：

最初，可口可乐的

销售对象严格限制在来华工作、

旅游的外国人当中，销售地点主

要是友谊商店，成为了一种奢侈

品的象征。随着可口可乐在中国

市场上第一次卖场促销活动，以

及央视播放的广告，到80年代中

期，可口可乐逐渐在中国民间普

及，喝可口可乐也成为了人们生

活中习以为常的消费品。

30

最先到达中国的外国消费品

1978年12月底，开启了改革

开放进程的中共十一届三中全

会在京召开。 国门打开，吸引外

资进入中国的热潮随之掀起。 彭

敏在他主编的《当代中国的基本

建设》一书中披露：1978年，全年

签订了78亿美元的外资引进协

议，而其中有一半左右金额是12

月20日到年底的短短10天里抢

签的合同。

欧美的企业嗅到了中国变

革的气息， 美国的可口可乐，更

成为了港澳之外第一家进入内

地的外企。 早在十一届三中全会

召开前， 可口可乐就已经着手

“抢滩” 中国市场。 1978年12月

13日，可口可乐公司与中粮

（中
国粮油进出口总公司）

在北京饭

店签订协议。 协议规定，美国采

用补偿贸易方式或其他支付方

法，向中国主要城市和游览区提

供可口可乐制罐及装罐、装瓶设

备， 在中国开设专厂灌装并销

售。 在可口可乐装瓶厂建立起来

之前，从1979年起，用寄售方式

由中粮总公司安排销售。 由此，

可口可乐在1949年撤离中国30

年后终于可以重返中国内地市

场。12月17日，中美双方发表《中

美建交联合公报》， 宣布：“自

1979年1月1日起， 建立大使级

外交关系。 ”中美恢复邦交正常

化，为可口可乐进入中国提供了

更便利的通道。

1979年底，在香港五丰行协

助下，首批3000箱瓶装可口可乐

由香港发往北京，成为1978年中

国实行改革开放政策后，最先到

达中国的外国消费品。

引发强烈的抵制之声

在经过了试探性的销售之

后，美国方面进而提出向中粮公

司赠送一条每分钟生产300瓶可

口可乐的瓶装线。 最初，中粮希

望第一条生产线设在上海正广

和汽水厂，谁知道却遭到了上海

方面坚决而强烈的抵制。 上海一

些报刊发表文章和群众来信，指

责中粮此举是卖国主义、洋奴哲

学，引进可口可乐就是引进了腐

朽没落的资产阶级生活方式，就

是打击民族工业。 可口可乐不得

不改在北京建厂。 装瓶厂最终落

脚在北京五里店中粮总公司下

属北京分公司的一个烤鸭厂里。

厂房只有一间，是烤鸭厂腾出来

的。 1981年4月正式投产。

但是，工厂建成之后，却又

引来了更猛烈的斥责之声。 马立

诚在《交锋三十年》一书中写道：

一老同志发话了，“中国的汽水

就不能满足人民的需要吗？ 不能

满足外国人的需要吗？ 非要喝可

口可乐？简直是卖国主义。 ”并要

求中粮对此作出解释。

中粮专门写了报告， 阐述5

点理由：1、 可口可乐是饮料，有

名气是因为销售成功。 美国人到

世界各地都喝这种东西，改革开

放之后，外国人来得多了，成为

一种必备饮料，我们应该满足这

种需要。 2、可口可乐配方用了中

国的桂油， 有中国的成分在里

面。 3、我们尚未掌握饮料罐装瓶

装技术，引进这套设施，有助于

技术进步。 4、我们每年花30万

美元买浓缩汁，但是我们的利润

要比30万美元多出两到三倍。 5、

我们仅限在北京设厂，不在其他

地方设厂。 北京设厂也是有控制

的，国家在政策上规定，可口可

乐生产量不超过我国饮料总产

量的5％， 建厂前办理审批手续

等。 通过这番解释，这场风波才

平息下去。

奢侈品融入百姓生活

当时的外贸部部长李强在

批复可口可乐公司与中粮签订

的协议中加了一条：仅限于在涉

外饭店、旅游商店出售。 所以，可

口可乐北京厂于1981年4月投产

后， 产品也仅供应旅游饭店，收

取外汇，当时的销售对象严格限

制在来华工作、旅游的外国人当

中， 销售地点主要是友谊商店。

1982年初， 征得外经贸部同意，

才将供应饭店之后剩余部分由

北京糖业烟酒公司再投放北京

市场内销。

最初，瓶装的可口可乐卖到

4元一瓶，非常贵。 因此，能买上

一瓶可口可乐，就意味着是一种

难得的奢侈享受； 而很多年轻

人，更是把喝可口可乐当作展现

个性、追求时尚的消费方式。 为

了尽快打开市场， 1982年冬天

的一个周末， 可口可乐公司在

北京各大商场推销可口可乐，

买一瓶可乐， 送一个气球或一

双带包装的筷子。 这是中国当

代市场上第一次卖场促销活动。

虽然当时国人对这种有点咳嗽

糖浆味的汽水还不习惯，但在那

个物资紧缺的时代，购物赠物吸

引了不少人。

但北京各大报却做出激烈

反弹。 《北京日报》 的“内参”

就以“可口未必可乐” 为题发

表文章， 认为国家缺少外汇，

引进可口可乐浪费国家大量外

汇资源。 政治局常委陈云在这

份内参上批示： 只准卖给外国

人， 不准卖给中国人一瓶。 外

经贸部根据批示， 只好通知北

京停止内销 。 后来， 中粮以

“人民来信” 的形式直接向中央

领导说明问题， 1年之后， 可口

可乐终于重新获得内销权利。

随后， 可口可乐逐渐在广州、

青岛、 上海分别建厂投产。

1984年美国 《时代周刊》

刊登了一期封面： “China’ s�

New� Face

（中国的新面貌）

” ，

一个普通的中国人手里拿着可

口可乐， 面露微笑， 很直白地

表现了中国正在开放， 人们将

开始新的生活。

1986年10月，英国女王首次

访华。 英国广播公司BBC拍了一

部纪录片，中央电视台要买片子

播放， 找到可口可乐， 希望赞

助20万美元， 条件是在片子播

放前后放可口可乐广告。 当时

在可口可乐公司负责中国公关

业务后来升任公司副总裁的卢

炳松说： “20万美元在当时是

个天价，可口可乐公司一年在中

国卖汽水也赚不到20万美元。 ”

但美国人很清楚，可口可乐的广

告一旦在中央电视台上播出，就

意味着其可以光明正大地在中

国做生意了。

随着广告的播出，可口可乐

逐渐走进千家万户。 现在已经没

有人再把喝可口可乐当作展现

个性， 追求时尚的消费方式，因

为它已经成为我们生活中习以

为常的消费品。

在今天， 喝一杯可口可乐，实

在是件非常容易、普通得根本不值

一提的小事情。 可要是换在 70 年

代末八十年代初，能喝上一杯可口

可乐， 却成了一种奢侈的象征，因

为在当时，可口可乐被认为是代表

了“西方资本主义享乐生活方式”

的标签。 也因此，可口可乐从进入

中国，到真正融入中国老百姓的生

活，经历了漫长的历险。


