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明年家居业市场仍然乐观

□

信息时报记者刘潇

喧嚣的 2008 年还剩下

不到两个月的时间， 人们都

在企盼 2009 年能有个新开

始。 这份盼望，在家居业也是

如此的热切， 特别是国务院

出台扩大内需十措施， 确定

4 万亿元投资计划以后，暖

春的到来仿佛更加有了盼

头。

然而，面对 2008 年突如

其来的寒风来袭， 家居界人

士对 2009 年的预期都略有

保留， 普遍表示政策的利好

需要一段调整期方能出效

果。 相对 07 年对 08 年的“一

片看好”预期，今年对 09 年

的预测已经由“尚待观望”所

取代。

家居业在经过“金融风

暴”的洗礼后，似乎更需客观

地看待和评价市场。

经济低迷持续至
09

年

家居业作为下游产业，

所受到的冲击主要来自房地

产。 房地产成交量萎缩，受影

响的首先是家装， 然后是建

材，最后是家具家电，产业链

一级一级地受到牵连。

信息时报从各相关部门

获得了珠三角区域内以及周

边省内十三个地市房地产市

场的上半年数据分析结果。

数据显示出， 珠三角的开发

商们都在遭遇寒冬。 同时，与

房地产市场相关的行业多达

60 多个， 一旦房地产业出现

低迷， 这些行业的生存状况

可谓岌岌可危。 其中，家居业

是首当其冲： 知名品牌星期

六家具撤柜， 深圳家具龙头

企业富之岛家具股份有限公

司退市， 广东泰豪家具工厂

倒闭……某板式品牌家具的

销售总监透露， 在全国有近

万家家具企业， 近期倒闭的

有两三千家。 记者在采访时

还了解到，由于 09 年的不确

定因素较多， 中国家居业实

力品牌之一的红星美凯龙，

本来也有进驻广州黄埔大道

开店的打算， 但是受到金融

风暴冲击， 亦唯有暂时放缓

扩张的步伐。

因此，09 年房地产能否

复苏， 这对家居业可谓性命

攸关。 近日，广州各大家居卖

场的相关负责人在接受信息

时报记者采访时均表示：“受

房地产市场低迷的影响，家

居业销售情况每况愈下，真

正的好转至少要到 09 年下

半年。 ”

“洗牌”并非坏事

对于 08 年的不测风云，

业内人士表示， 虽然金融危

机的来袭是突然而强烈，但

并非空穴来风， 市场调整是

必然的。“市场不会一直都好

的， 基本三年就是一个调整

期。 前几年房地产市场太热，

现在出现缓冲很正常， 不要

看得太悲观。 ” 业内人士表

示。

同时， 在信息时报家居

版近期举办的“‘探市’家居

行业”的系列访谈中，众多家

居业内人士在谈及金融风暴

对家居业的影响时， 都纷纷

表示， 对一个有实力的企业

而言， 金融风暴的洗礼并非

不是一件好事。

“09 年家居业首当其冲、

压力最大的应当是一些中小

卖场， 知名品牌卖场的抗风

险能力还是比较强的。 ”美居

中心花花世界总经理李志宽

表示，“趁着‘过冬’的机会，

我们将会增加投入， 练好内

功， 为将来的发展奠定基

础。 ”

“我认为，‘洗牌’对行业

是一个好事。 由于政府一直

以来强调扩大内需的政策铺

垫， 金融风暴对中国市场的

影响比欧美肯定要小。 以家

居行业为例， 整合对行业进

一步发展是有利的。 卖场将

更加贴近消费者， 更注重服

务、更注重品质和性价比。 ”

红树湾家具博览中心商场经

理刘移山如是说。

广东艺邦投资管理有限

公司总裁罗照球更加指出，

这次金融危机引发的中国房

地产业调整， 对装饰业来

讲， 困难只是暂时的， 最终

还是一件好事。 因为房地产

放缓， 少了炒房和二次投资

的人， 对了真正买房装修的

人， 这些才是家装业真正的

顾客。

09

才是真正考验年

面对市场形势有很大变

化的时候， 企业普遍采取两

种方法。 一个是守势，一个是

攻势。 经过 08 的寒风突袭，

对于被称为真正冬天的 09

年， 大多企业都已经有了充

分准备。 危机的来临，激发了

家居业对 09 年的发展战略

有了新的规划。

“今年 8 月至今，销售额

逐月下降，同比跌幅达 30％，

租户一直在保本经营， 有的

已经开始跟卖场申请租金优

惠了。 ” 红树湾家具博览中

心商场经理刘移山透露，“09

年卖场肯定会进行整合，出

台保护经销商的租金优惠政

策。 ”

对于家居业而言， 09 年

是储备期， 也是爆发期。 部

分优秀企业， 采取逆市而

上， 乘机吸入以扩大地盘，

等危机过后行情转暖， 已经

远远走在了别人的前面。

“金融风暴冲击之下，

家居业现在可以说是‘剩者

为王’， 首先是要生存下来。

为此， 我们将采取更加务实

的营销策略。” 美居中心花

花世界总经理李志宽告诉记

者， “以美居中心的搬迁为

例， 新卖场的运营成本比较

低， 而且基本已经形成了规

模优势， 对于应对金融风暴

的冲击当然也更有利。 ”对

此，不少业内人士分析，在家

居建材行业利润率逐年下降

的前提下， 该行业已难以承

受市中心高昂的租金， 因此

主动将大型家居卖场搬至目

前的城市边缘， 正好是为整

个行业的一次适时的“减负”

行动， 希望在更低成本的运

作环境下促进行业的健康良

性发展。

“但是我们不会以‘收

缩’的方式‘过冬’，而是要进

行空间调整，增加投入，将空

间艺术视觉充分引入家居行

业。 空间艺术化、 产品艺术

化， 能够吸引更多消费者的

关注。” 在采访中李志宽还

强调， 在市场竞争激烈的情

况下， 做更多的准备， 市场

一旦回暖的情况下， 就会占

到很好的位置， 冲刺会更加

的快， 进步会更加的快。

服务是与市场抗衡的利器

“虽然作为房地产业的

下游， 家居业受到的冲击肯

定不小。 但我们不会很悲

观， 营销方面的力度不会减

小。” 红树湾家具博览中心

商场经理刘移山分析， “总

体而言， 中国的消费者缺的

主要不是钱， 而是信心。”

为此， 红树湾将转变传统的

媒体营销方式。 据刘移山介

绍， 该卖场除了组织更多的

团购活动， 还将在一些小区

设立服务点， 为消费者提供

更近距离、 更方便的服务。

在风云变幻更加莫测的

09 年， 业界已经有所预测和

准备， 不再是 08 年一场风

暴所致的束手无策。 09 年，

是“真正的冬天 ” ， 还是

“韬光养晦年”？ 一切， 家居

业都似乎已经准备就绪，“总

体不看好， 但情况不明朗”。

结果如何， 还看 09 年的揭

晓！

家居饰品

利润惊人

在天河北广州知名

的高档家居卖场， 一个

装饰用的花瓶 1500 元、

一个仿古座钟 10000 多

元……不少装修过的市

民早已对家居饰品市场

上的“天价” 敬而远之，

尽管有人对这些饰品究

竟成本是多少表示怀疑，

但由于信息不对称， 消

费者的疑问往往被商家

三言两语便解释了。

一些在海珠广场 、

一德路经营家居饰品的

厂家向信息时报记者透

露： “一旦进入大卖场，

某些饰品零售商的利润

达到了 500％！”

一款餐瓷要
8800

元

近日寒流来袭， 很

多市民选择购买家居饰

品 ， 给冬 日 家 居 “增

温”。 但是， 不少消费者

反映， 在家居卖场家具

套间纷纷打折促销的情

况下， 小件的家居饰品

却保持着较高的价格 。

从树脂做的小玩偶， 到

塑料材质的挂件， 再到

大型的挂饰， 基本没有

二三十元能买到的。 一

般的小装饰陶罐至少都

要大几十元， 多数价位

在 150 元到 300 元之间 ;

一些挂饰如铜制的锁环

等， 起码要 200 元以上，

而那些大型挂饰， 起价

至少是 500 元。 就拿市民

装饰家庭常用的装饰画

来说， 一般小型的要几

十元， 大点的要 500 元～

800 元， 而仿制的名画动

辄要上千元。

布艺家居饰品的价

格也同样不菲 。 例如，

沙发用的靠垫、 抱枕 ，

在一些家居饰品店里 ，

动辄要卖 100～200 元 /

个， 其材质并不比超市

里看到三四十元的好多

少。 以位于广州天河北

的“达芬奇家居” 为例，

记者近日走访发现， 从

几千元一个的水晶碟子，

到数万元的仿古座钟 、

灯具， 顶级奢华家居品

牌的价格相信只有极少

数高端消费者能够接受。

当 记 者 询 问 一 款 定 价

8800 元的水晶餐瓷摆饰

“价格能否优惠” 时， 达

芬奇的销售人员表示 ：

“如果愿意拿样品， 可以

打个 88 折。”

3

折优惠仍有利可图

“专卖店的高价现象

确实普遍存在， 但根源

不在生产厂家。” 在一德

路万凌广场开设档口销

售自营品牌家饰品的廖

先生向记者透露。 “其

实我们这样的小型加工

厂生产的家居装饰品的

出厂价是很低。 这也是

为什么这么多外国商人

到我们这采购的原因 。

市场上家居饰品这么贵，

主要原因是中间商、 零

售商赚取了暴利， 而消

费者不了解内幕， 所以

就出现了饰品零售价虚

高的现象。”

廖先生还表示， 家

居饰品其实生产成本不

高， 品牌产品的主要成

本在设计。 但是许多小

饰品企业， 根本就是直

接抄袭大品牌的设计 ，

因此这块费用可以完全

省下来。 所以， 许多饰

品成本很低， 如普通的

陶瓷花瓶， 许多家居卖

场价格在 150 元左右的，

其真实的原材料成本 30

元都不到。 树脂饰品的

成本就更低了， 有的只

需 10～20 元。 这样算

来， 许多零售店的利润

高达 300％甚至 500％ 。

这也是不少家居饰品促

销时“3 折优惠、 5 折优

惠” 仍有利可图的原因。

部分饰品零售利润高达 500％

今年少了炒房者，明年多了真正买房装修者

目前，各大家居卖场销售情况都不太理想，但业内人士对明年市场仍然比较乐观。


