
众所周知， 以前设计

师的独立品牌不是很受重

视， 设计师主要是为企业

服务。 虎门镇将斥资4500

万元建设虎门服装产学研

孵化园不仅引进服装院

校， 作为虎门服装产学研

实训基地， 而且还将设立

设计师专门的工作间，则

是为整个产业的提升服

务， 从设计师服务于一家

企业到向多家企业转变。

设计师可以在工作间研

发、创作，交流探讨对流行

色趋势的把握、 面料的生

产等， 以高端的设计氛围

带动整个产业的设计师层

面往上发展， 由此提升整

个产业升级。

据悉， 群体设计师工

作室的准入门框则相对较

高， 第一必须是取得广东

省十佳设计师及以上称号

的设计师； 二是需要经过

半年考核。 目前，中国著名

设计师林姿含、 广东省设

计师协会主席、 以纯设计

师顾问刘洋等著名设计师

也有意向在此设立工作

室， 将初步形成虎门设计

师凝聚平台，设计孵化园。

这些由设计师组成的工作

间还将与学校相配合，首

先可以聘请学生做助理，

另外学院的老师可以对设

计师做参赛类的引导，促

进其设计水平的提升。

此外， 虎门政府将与

东莞检测局达成合作意

向，后者将进驻孵化园，担

负整个虎门服装的检测重

任。 一系列配套设施的设

立， 使得虎门政府为服装

产业升级搭建的公共平台

功能日趋完善。

今年的金融海啸，让服

装产业受到了重创，服装商

家们也认识到了传统单一

的营销模式在经济危机面

前显得那么脆弱。 而在寻找

多元化转型过程中，虎门服

装人意识到虽然经济低迷，

但电子商务依然坚挺。 根据

2008年中国网上交易调查报

告显示，全国网购人数已经

超过5000万， 网上交易总额

已经超过1000亿， 专家预

计，到2010年，我国的电子

商务交易额将达到15万亿。

如此广阔的市场，对于处在

转型期的虎门服装业来说，

无疑是一剂强心剂。

虎门经贸办主任谭志

强表示，近年来，各地政府

也不失时机在政策支持及

信息预测管理上，鼓励中小

企业大胆合理的利用电子

商务。 据悉，虎门现有虎门

服装网和富民时装网两个

服装专业网站， 在此基础

上，虎门还将再建一个虎门

服装电子商务网。 该网站将

以虎门区域为核心，辐射整

个珠三角及全国乃至全世

界。 大莹服装批发城副总经

理舒化清向记者表示， 电子

商务已让服装商户初尝甜

头， 刚开始他们只想在大莹

服装城在四楼搞电子商务一

条街， 没想到商户参加的非

常勇跃， 短短的几个月已发

展到了整个楼层。 他说，这

种“实体店+网店”的“1+1”

的模式， 是在家里开网店单

打独斗无法比拟的。 首先是

服装城有完善硬软件配套和

管理服务， 对于大宗网上批

发，可以提供一站式服务，比

如物流、停车等；另外，以服

装城名誉对外接单在信誉方

面更容易得到客户认同。 此

外， 服装城可以把有实力有

工厂的商家集中起来， 容易

做强做大。

据悉， 虎门服装电子商

务网初步打算跟华南理工大

学合作， 将聘请一些高端人

才来开发，重新构建队伍，把

虎门各个商场市场企业品牌

等信息收集在里面， 形成区

域性的电子公共服务平台。

在全球经济一体化的

背景下，虎门服装更应该大

胆走出国门，吸收世界流行

时尚元素，加强与全球服装

产业的对接。 今年5月，虎门

组织了松鹰、衣讯、依米奴、

狐仙、宜生生等10多个服装

品牌及富民时装城、大莹东

方国际商贸城、富民布料市

场等服装商场负责人共计30

人赴美。 通过对美国艾尔蒙

地、纽约、洛杉矶、华盛顿等

时尚都市的考察，不仅了解

了美国的市场动向，增进了

与美国商会之间的交流，而

且还对虎门服装界今后的

人才引进起到了促进作用，

虎门拟从美国引进一批高

端的管理与设计人才，来弥

补虎门服装行业高端人

才的缺乏。

9月，“虎门服

装” 再度出击海外

市场， 在韩国首尔

召开中国虎门服装

产业说明会。 在说

明会上， 东莞富民

公司驻韩联络处正

式挂牌。 富民公司

总经理孙俊才说：

“十年前虎门到韩

国招商是为了吸引

韩资企业到虎门开办企业，

而今天再次站在首尔的经贸

讲台上， 推介会已经是一种

新的提升， 目的是为了继续

加强两地经贸间合作及时尚

产业的升级合作， 引进韩国

的一些时尚元素能更进一步

推动虎门服装产业升级。 ”

目前虎门品牌国际化步

伐已取得了初步的成效，以

纯在英国等欧美地区设立办

事机构， 松鹰在意大利设立

机构， 狐仙品牌在俄罗斯设

立机构， 虎门品牌海外专卖

店也有了一定的规模， 如狐

仙品牌， 仅在俄罗斯专卖店

已经有200多家。
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2008年，对于中国

服装业来说，是不同寻

常的一年。 由美国次贷

危机引发的全球“金融

海啸”， 让纺织服装业

经历了一场前所未有

的“寒冬”。 在遭遇全球

经济危机和东莞经济、

社会双转型的大背景

下，堪称中国南派服装

领头羊的虎门服装业，

将何去何从。 在第十三

届中国（虎门）国际服

装交易会开幕之际，记

者走访这座服装名城，

同时在对政府官员、企

业经营者和专家的采

访中欣喜看到，虎门服

装业已呈现出整合、调

整和提升的趋势，吹响

了产业升级转型的新

号角。

经过改革开放 30 年

的迅猛发展， “虎门服

装” 日趋成熟丰腴。 但随

着国内服装品牌群雄并

起， 特别是深圳、 广州两

大城市已将服装产业作为

重要产业在培育扶持， 此

外还有上海、 浙江、 福建

等服装产业的崛起， “虎

门服装” 的比较优势逐步

减弱。 在东莞提出大力推

进资源主导型经济转向创

新主导型经济、 初级城市

化社会转向高级城市化社

会的“双转型” 发展战略

大背景下， 虎门服装在原

有基础上全速加大创新力

度， 产业转型升级已是迫

在眉睫！

虎门镇委书记吴湛辉

指出， 虎门要立足于区域

优势， 着眼于特色产业升

级与现代服务业培育这两

个互相联系的重点， 以虎

门服装产业集群升级示范

区为发展契机， 推动民营

资本的二次创业， 着力发

展以设计、研发、采购、营

销等为核心的现代展会及

服装业。

将在明年3月开张的

富民商务中心， 就是今年

虎门服装产业转型创新的

开山之作。 项目位于广深

高速公路虎门出入处，整

个商务中心市场的设计是

富民公司花重金请美国的

顶级设计师设计的， 是高

级服装品牌的展示中心；

整栋楼高23层， 服装商铺

1500多间， 写字楼10万多

平米。
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吹响服装产业升级新号角

自主创新推动产业华丽转身
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转型

设计师“单打冠军”变“团体冠军”
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转型

借力电子商务加速产业转型

3

转型

“走出去”吸收世界时尚元素
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