
其实历经去年的冰雪灾

害、地震、全球经济危机等事

件的考验， 消费者对白酒这

类非日常消费品的消费热情

一直有所压抑， 包括商务宴

请、 商超等传统渠道的销售

出现了一定的下滑。 春节前

一个月这段白酒销售含金量

最高时期出现的抢购小高

潮， 能否让白酒市场逐渐回

暖呢？

对此， 多个白酒品牌的

负责人在接受记者采访时均

表示， 今年春节市场销售不

如往年好， 目前市场回暖还

言之尚早； 尽管各大品牌都

迎来了新年“开门红”，但从

2 月份开始的整个上半年对

白酒行业来说才是最大的挑

战。“一般来说，元旦到春节

这一个月的销售会占了全年

销售的两到三成， 但是今年

春节前的情况与同期

相比出现了较大的下

滑，” 广东一著名白

酒品牌的负责人在

接受记者采访时

表示。“春节前市

面销售的好转

只是因为白酒

品牌促销活动以

及春节前消费者

消费白酒的习惯所

带来的。 ”泰山特曲

华南区营销总经理邝

厚勋表示。

而广东另一著名白酒

品牌广州区域的负责人则告

诉记者， 随着经济危机的到

来， 珠三角地区出现了大片

的工厂倒闭潮， 大批农民工

提前返乡， 这对珠三角地区

的中低档白酒市场造成比较

大的冲击。 同时他对目前的

市场现状仍保持观望态度。

“目前经济形势还没有坏到

底， 可能过年后今年白酒行

业的消费趋势才会逐步显

现。 ”

目前白酒市场旺季销售

有所减缓的状况多少与去年

行业所面临的困局有所关

联。 据中国国家农产品加工

信息网最新公布的食品饮料

行业 2008 年 12 月月报显

示：2008 年白酒产量增速放

缓，高端产品受冲击大。 11

月单月白酒总产量为 56.16

万吨 ， 同比增速为 16.7%；

1~11 月累计产量增长 16%，

远 低 于 2008 年 1~ 8 月

19.55%的产量增速。 高档白

酒方面，2008 年 1~10 月，四

川省六大名酒企业共生产系

列酒 23.19万千升， 总产量同

比下降 14.3%；总销售量 27.79

万千升，同比下降 4.8%。
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节前年货抢购使得市场困局有所缓解，但经济考验仍在继续———

春节后白酒市场或更“冷”

□

本版撰文信息时报记者黄丽嫦本版摄影信息时报记者郑启文

无可否认， 元旦春节销售旺季的到来多少解了白酒厂家前段时间销售持

续低迷的困局，但不少业内人士认为，今年白酒行业压力依旧非常大，“一般情

况下，每年春节过后，白酒消费会进入淡季，在去年经济不景气延续到 09 年的

情况下，可以预见过春节后企业和消费者对白酒消费会继续紧缩，从 2 月份开

始的整个上半年可能才是白酒行业最为惨淡的时期。 ”

由于今年春节提前到 1

月底， 因此进入 1 月份，市

面上开始涌现一股“年货抢

购风”。 首先是元旦的小长

假刺激了市民的消费欲望，

给 2009 年的白酒市场烧了

一把火。据商务部监测，元旦

期间，居民消费热情不减，各

地日用消费品市场销售平稳

较快增长， 全国千家核心商

业企业零售额同比增长

13%，迎来开门红。 而广州市

场，根统计，广百、友谊商店、

天河城百货（天河城店）等七

大百货公司 3 天营业额达到

2.644 亿元。

随着春节的日渐临近，

这股抢购风在蔓延， 包括百

佳、 吉之岛等多家市内大型

连锁超市均早早设置了年货

抢购“一条街”。 信息时报记

者走访这些超市发现， 不少

家庭都已经开始提前选购过

年的应节食品， 因此商家的

春节销售热潮也提早启动

了。 而各白酒品牌的春节销

售战略已经全面启动， 各种

买赠、 降价等促销活动正搞

得如火如荼。茅台、五粮液等

高端白酒自然以精美的礼盒

包来吸引消费者的目光，众

多中低档白酒则以降价或者

是买赠的活动让利消费者。

记者发现， 在白酒销售

专柜， 随处可见三三两两的

消费者提着几盒包装精美的

白酒。“过年拜访亲友带上两

瓶酒是传统的习惯， 趁着现

在有时间先买好吧！”在受访

者中， 不少消费者都和市民

陈先生一样提前抢购白酒过

年的。

09 年的市场局势依旧

不是很明朗，但是“白酒行业

将历经一个洗牌过程” 得到

了众多企业的认可。“2009

年白酒行业将出现洗牌格

局，品牌分化加剧。一些实力

弱、 希望在市场打擦边球的

品牌或者没有与厂家联合维

护和开拓市场的白酒经销商

将面临极大的挑战。 ” 广东

一著名白酒品牌的负责人在

接受记者采访时表示。

在此背景之下， 有品牌

趁机调整市场策略欲在不景

气的市场中突围而出。 泰山

特曲华南区营销总经理邝厚

勋在接受记者采访时表示，

今年泰山特曲在产品结构、

市场服务以及市场开拓的思

路都进行了调整， 将投入更

多的时间和精力来稳固和开

拓市场。

据透露，广东、浙江、江

苏是泰山特曲的主要市场。

随着泰山特曲市场的稳固，

在其他市场一些商家也对与

泰山特曲合作表示出了极大

的兴趣， 因此从今年开始泰

山特曲将全面布局全国市

场； 对于华南地区， 除了广

东、海南两个现有的强势市

场， 下一步可能会开拓福建

和广西市场。

百年糊涂的相关负责人

则表示， 现在大家对开拓新

市场显得更加谨慎， 毕竟大

家关注的热点是如何储存足

够的能量平安过冬。 在市场

预期还不是很明朗的情况

下， 百年糊涂今年的总体发

展策略以谨慎稳健为主。 但

他透露，面对 08 年以来经济

大环境的不景气， 今年百年

糊涂将更注重对消费者的增

值服务。从上月开始，百年糊

涂正式导入了服务 100 活

动，围绕消费者的消费感受、

如何让消费者满意等方面开

辟了一条可以让消费者与其

进行沟通交流的途径。“这是

我们在服务方面新的尝试，

我们不介意用半年甚至更长

的时间来提升对消费者的服

务。 ”

2008年白酒产量增速放缓

应对

调整策略求转危为机

调查

市场回暖言之尚早

现象

白酒抢购小高潮涌现

不少业内人士认为，春节旺季难使白酒市场回暖。


