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两大洋快餐争进加油站

肯德基旗下百胜与中国石化加油站联姻开汽车餐厅，加油站或成下一个主战场

□

本版撰文信息时报记者吴伟玮

上周，中国石油化工股份有限公司、肯德基所

属百胜餐饮集团中国事业部及美国油猴国际在山

东威海联合宣布，全国首家中国石化加油站、肯德

基汽车穿梭餐厅、油猴汽车快修一体化综合服务项

目在山东威海落成开业。 至此， 麦当劳与肯德基都

卖进中石化加油站，有业内人士称，加油站或成两

大洋快餐争夺的下一个主战场。

肯德基充当“第三者”

早 2006 年中，中国石化

与麦当劳就在北京人民大会

堂正式签署战略联盟协议，

在加油站合作开发“得来速”

汽车餐厅。麦当劳当时表示，

公司计划到 2008 年，在中国

内地开 1000 家加油站“得

来速”餐厅。当时外界就猜测

两者的协议是否具有排它

性，当时双方并未明确回应。

而此次肯德基的加入， 可以

看出中石化想左右逢源。

据了解， 肯德基的项目

位于山东威海海兴路中国石

化山东威海第 38 加油站内，

该项目开创了两个“第一”：

是中石化与肯德基合作的全

国第一家加油站汽车穿梭餐

厅； 也是油猴国际进入中国

以来建成的第一座加油站汽

车快修店。 三家知名国际品

牌通过强强联合、优势互补，

开创了“中国石化 - 肯德基

- 油猴” 三位一体的综合商

业服务合作新模式。

对于这次合作， 百胜餐

饮集团中国事业部开发副总

裁艾云峰女士充满信心，她

表示：“我们非常高兴能够与

中国石化、 油猴合作建立中

国石化 - 肯德基 - 油猴三

位一体的综合商业模式。 随

着中国经济的快速发展以及

汽车在中国市场的进一步普

及， 汽车穿梭餐厅肯定是中

国肯德基不断开发和摸索的

重要经营模式之一。 而作为

世界 500 强企业， 中国石化

和油猴在全国范围内的连锁

网点为我们提供了强有力的

平台。 我们相信， 通过资源

和优势互补， 三方在该领域

的合作一定会取得圆满成

功。”

麦当劳计划受阻

源于“历史问题”

虽然 2006 年麦当劳定

下的目标是计划到 2008 年

底前在国内开 1000 家加油

站“得来速” 餐厅， 但是

现实的情况是计划严重受

阻。

对此， 麦当劳方面表

示： “其它我们跟中石化有

过广泛的接触， 但是对方有

一些问题很难得到快速的解

决， 比如中石化的一些加油

站没有开餐厅的地方等等问

题， 使得我们这方面的进行

有点慢。 不过对于汽车餐厅

我们还是充满信心的， 我们

现有的餐厅其经营情况也是

十分理想的。”

另外， 麦当劳表示， 这

些问题解决后， 汽车餐厅的

数量将会大幅增加， 但是所

有的餐厅均只会做餐饮业

务， 而不会跨行业发展。

年关将至，“老广州” 手信

出现热卖， 百年老字号莲香楼

北京路店、上下九店、中山三路

店等纷纷出现大规模购买人

流， 显示一年一度的年货大战

已经打响，旅行礼物、回乡手信

的需求量日趋高涨， 老广州手

信， 正成为最具特色的贺年礼

品。

众所周知， 广州是誉满中

华乃至世界的美食之都， 广式

糕点以用料考究， 做工精良驰

名海内外。 因其具有浓郁的南

粤特色和怀旧情调， 更成为广

大港澳同胞及海外华侨同胞回

乡、赠友的首选礼品，随手带上

一盒“老广州手信”，让亲人可

以一边品着广州地道美食，一

边领略岭南文化的粤韵风华。

一位正在北京路选购杏仁饼的

游客对记者说： 广州是美食之

都，有着悠久的文化历史，购买

百年老字号莲香楼的“老广州

手信”，让人陡然有一种怀旧的

感情，春节回家买点“老广州手

信”回去挺有意义的。

在广州的各大邮局， 信息

时报记者看到了礼品包装的各

种“老广州手信”， 这些“老

广州手信” 精选广州本地出产

的中式糕点， 如老婆饼、 鸡仔

饼、 嫁女饼、 猪油糕等， 用富

有文化品位、 设计精巧的礼盒

包装， 内藏广州文化线装书和

个性化邮票组成， 真正体现手

信之“随身携带的礼物、 信

物” 的意境。

据了解，莲香楼“老广州手

信”礼盒分为大小两种规格，价

格也有所不同； 如果从邮局购

买， 还可以通过邮政 EMS 免费

速递到全国。

相关链接

加油站服务亟待多元化
随着汽车时代的来临， 传统

意义的加油站单一的加油服务已

难以满足广大有车一族的多样化

需求， 在加油的同时提供购物、

就餐、 修车、 休闲、 娱乐等多功

能、 综合性、 一体化的服务越来

越成为人们的迫切愿望。

中国石化销售有限公司副经

理柴志明表示： “作为国有特大

型石油石化企业集团， 中国石化

是我国目前唯一一家年成品油销

售量过亿吨的上、 中、 下游一体

化能源化工公司， 凭借国内最大

加油站网络， 始终致力创造环境

优美、 功能完善、 安全、 环保、

节能的加油站， 并以满足消费者

需求为己任， 在加油站大力开展

非油品业务。 目前， 全系统 3 万

多座加油站已相继在开展便利店

业务、 汽服、 快餐、 广告业务以

及彩票销售、 水电费、 通信费代

收等业务， 尽全力打造加油站综

合性、 一站式、 多功能服务平

台。” 他还表示： “今后中国石

化将携手更多世界知名企业， 将

加油站打造成综合性的服务平

台， 为广大消费者提供更周全、

更优质的服务。”

旅行礼物、回乡手信等需求量日趋高涨

“老广州”手信热卖

广州酒家年夜饭
第一轮爆满

年关临近， 广州

各大酒楼食肆年夜饭

订位依旧火爆， 尤其

是老字号传统酒楼更

是一早就客满。 广州

酒家集团属下酒楼今

年年夜饭第一轮基本

爆满， 第二轮也已预

订过半。 套餐价位由

1300 至 4000 元 不

等。 为了方便订不到

位置的市民， 广州酒

家还推出 3 款新春外

卖套菜 (398

元、

888

元、

1388

元
)、2 款“九

大簋” 盆菜 (398 元、

838 元)和软包装“师

奶菜”系列，消费者可

以将年夜饭打包回家

轻松享用， 价格也较

酒楼消费实惠。

据悉， 农历下半

年是婚宴的旺季， 广

州酒家集团属下各店

近来婚宴预定火爆，

周末的“良辰吉日”

更是早早爆满， 很多

新人纷纷感叹一座难

求， 一些新人甚至在

中午摆起了婚宴。 因

为习俗的原因， 中午

摆婚宴目前还是以北

方人为主， 但本地人

的数量也在逐渐增

加。 “作为老字号传

统酒家， 我们在宴席

接待方面的有着丰富

的经验， 市民都喜欢

选择来广州酒家摆喜

酒， 好些人是挑了好

几个日子， 一个个日

子排队， 一定要订到

为止”， 广州酒家集

团总经理林杏绮告诉

记者： “现在的情况

是‘好日子’ 的晚上

大都全线爆满， 而中

午则大有空间可挖。”

今年广州酒家将对中

午摆婚宴实行“摆十

送一” 的优惠， 开拓

中午的婚宴市场。

另据悉， 尽管在

2008 年经历了华南

雪灾、 四川地震、 北

京奥运、 世界金融危

机等诸多大事， 面对

股市下挫 、 楼市低

迷、 物价上涨、 成本

增加等种种不利于市

场经营的经济环境，

广州酒家在积极做好

市场开拓的同时， 继

续抓好节能减排， 严

格控制能耗， 使利润

有较大幅度的增长，

总体经营情况仍呈现

出稳步增长的良好局

面。 集团全年实现营

业收入 81734 万元，

同比增长 11.21% ，

净 利 润 同 比 增 长

33.02%， 经济效益创

下了历史新高， 企业

被评为“全国餐饮业

优秀企业”、 “全国

十佳中华老字号餐饮

品牌”、 “中国饭店

与餐饮业三十年功勋

企业”。

加油站或成两大洋快餐争夺的下一个主战场。

很多人选择春节带“老广州手信”回家送亲友。

信息时报记者郭柯堂摄


