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微车销量迎来“小阳春”

□

信息时报记者梁斯君

在经过 3 月份“单月破百万”的放

量后， 业界开始不再悲观看待今年上

半年车市。 从乘联会数据与厂家对终

端市场的跟踪看， 除了个别企业有所

下滑外， 国内汽车市场的良好形势并

没有褪去的意思。 4 月国内乘用车市场

走势平稳， 每周厂家销量都较 3 月同

期增长达到 12%左右，预计 4 月的厂家

狭义乘用车销量有望接近 66 万台，同

比增速超 30%。年初的国家降低购置税

政策仍支撑市场的增长， 总看国家刺

激乘用车增长的效果最为明显。 总体

来看有新品推出的企业表现较好，一

汽丰田、东风日产、北京奔驰等企业的

增长较大。

克莱斯勒联手菲亚特

建立全球战略联盟

4 月 30 日，美国三大汽车巨头之一，克莱斯勒汽车宣布将

通过破产保护这一快速途经，联手菲亚特在 30～60 天内共同

创建一家充满活力的新公司。 克莱斯勒亚太业务首席执行官

柯安哲及克莱斯勒中国方面表示， 北美以外的业务运营不在

克莱斯勒此次申请破产保护之列，中国市场将不受影响。

“此举对克莱斯勒来说可谓重生之机。 ”据业内专家分析，

一方面，“克菲结盟”不仅可在全球合作层面达成优势互补，还

将为克莱斯勒拓展中小型、 节能型汽车占主流的中国市场带

来利好；另一方面，通过破产保护而非清算，克莱斯勒可快速

处理与其债权人关系，这对克莱斯勒的下一步发展大有裨益。

前景
世界第 6大汽车制造商将诞生

对克莱斯勒而言，破产并

不是结局，而是其与菲亚特共

建新公司的一个快速通道。

此次，克莱斯勒根据《美

国破产法》第 11 章申请破产

保护后， 公司可以照常运营，

管理层可以继续负责日常工

作，以重组业务。 克莱斯勒在

破产保护期间仍可以继续销

售车辆，而政府将为车辆售后

服务等提供支持。

克莱斯勒破产意味着奥

巴马准备对坚持己见的债权

人采取强硬态度。 奥巴马称，

“我不支持那些在别人都做出

牺牲时还拒不让步的人，我支

持克莱斯勒通过破产、清理剩

余债务。 ”

首先， 进入破产保护之

后， 债务和解将相对容易，达

成破产重组协议只需简单多

数债权人的同意；其次，破产

保护有利于获得政府更多贷

款支持。克莱斯勒申请破产保

护的当天，奥巴马政府已表态

将再提供 80 亿美元帮助其摆

脱破产威胁。将来脱离破产程

序之后，克莱斯勒还能再从政

府获得 45 亿美元贷款；最后，

破产保护为菲亚特入股克莱

斯勒铺平了道路，也为克莱斯

勒带来了公司急需的小型车

技术。

在重组过程中，政府将提

供充足的过渡性破产保护融

资(DIP)支持， 以确保克莱斯

勒业务的照常开展，包括继续

在所有市场销售产品并提供

服务，经销商也如常经营。 据

估算，预计 30～60 天内，一家

由克莱斯勒和菲亚特共同打

造的新公司将呼之欲出。

如破产重组计划得以实

施，克莱斯勒将迎来脱胎换骨

的改变，美国汽车业也将诞生

一个具有意大利血统的汽车

公司———据路透社预言，这将

是世界第六大汽车制造商。

新公司
将产Jeep、道奇和克莱斯勒产品

根据克莱斯勒与菲亚

特达成的协议，将使克莱斯

勒和菲亚特充分优化各自

的生产基地布局及全球供

应商基地，并使双方都能够

拓展进入到更广泛的市场。

“这项合作关系， 不但

给予克莱斯勒存活的机会，

更可使其在全球汽车产业

中重振雄风。 ”美国总统奥

巴马说。而克莱斯勒有限责

任公司董事长兼首席执行

官 Bob� Nardelli 也表示 ：

“这一合作关系将克莱斯勒

转变成一家具备强大战略

优势的、 充满活力的新公

司，可以为消费者和经销商

提供更丰富更具竞争力的

产品线，生产出环保、节能、

高品质的汽车产品。新公司

的优势包括更加完备的新

秀产品，技术合作，以及更

强大的全球销售网络。 ”

克莱斯勒与菲亚特于

一年多前就开始讨论制定

建立全球产品联盟的计划。

Nardelli 解释：“新公司将

生产高品质的 Jeep、 道奇

和克莱斯勒品牌的产品，以

及 Mopar 品牌的零部件。克

莱斯勒的员工将成为新公

司的员工。克莱斯勒的经销

商将继续提供服务。所有整

车产品的质量保证均不受

影响。 ”

于 2007 年 8 月开始领

导克莱斯勒的 Nardelli 先

生，也向克莱斯勒有限责任

公司的董事会和美国财政

部宣布，在公司根据《美国

破产法》第 11 章破产保护

并与菲亚特完成结盟成立

新公司后，他将离职。

经营
在华销售服务将照常

就在刚刚结束的 2009

上海国际车展上， 克莱斯勒

携其在华销售的 9 款主力车

型联袂亮相， 创下了展台订

单超过 120 份的骄人销量，

其中最新上市的 Jeep 牧马

人 Rubicon （罗宾汉） 成为

展台最为耀眼的明星， 而全

能跨界 SUV 道奇酷威也更是

销售火爆———水泄不通的人

气展台丝毫看不出其美国总

部正在经历“大手术”。

而在 4 月 30 日破产和

结盟消息公布后， 克莱斯勒

中国方面第一时间作出回应：

破产程序中的克莱斯勒业务

依旧照常开展， 美国政府将

为销往全球各地的车辆提供

质保； 而克莱斯勒也将继续

提供完整的质保服务、 向供

应商支付款项， 以及保持经

销商的正常运作和为客户继

续提供服务； 同时，

国际业务包括在亚太

和中国的业务不在此

次破产保护的申请范

围之内， 克莱斯勒在

华仍将一如既往地向

市场推广、 销售车辆

并提供相应服务。

“在摆脱了北美

债务的困扰后， 克莱

斯勒包括中国在内国

际业务， 更能轻装上

阵。” 克莱斯勒中国

方面表示： “克莱斯勒将重

新聚焦其在亚太区的业务，

调整并加强在亚太、 尤其是

中国的销售和市场营销职能。

当前最重要的是以务实的态

度、 严谨的风格把事情做好，

那么就有机会在中国获得成

功。”

据业内人士分析， “克

菲结盟” 不仅可在全球合作

层面达成优势互补， 还将为

拓展中小型、 节能型汽车占

主流的中国市场带来利好。

目前， 克莱斯勒在华发展主

要集中于进口车业务， 并针

对增幅超过行业平均发展水

平的特定细分市场。 今年一

季度， 在华进口车销量增长

高达 17%； 而一旦联手菲亚

特进军小型车市场， 新公司

在华前景不可限量。

信息时报记者唐燕

克莱斯勒“死而后

生”，30～60 天内共同

建立新公司

详见D04～D05版
汽

汽汽

车

车车

下

下下

乡

乡乡

：

：：

详见D02版
据上海通用汽车最

新公布的数据显示，4 月

份上海通用汽车单月销

量达到 55246 辆，较去年

同期增长 30%，创下 2008

年以来的单月最高销量

纪录。

别克品牌 4 月实现

销量 38071 辆。 别克新

一代君威倍受市场追捧，

销量呈逐月递增趋势，4

月份以 6368 辆的销售佳

绩， 继续引领 18 万～25

万元区间中高档运动车

细分市场。定位于公商务

细分市场的别克君越，别

克中高级轿车月销量再

次突破 10000 台。别克新

凯 越 ，4 月 销 量 达 到

23479 辆。 雪佛兰品牌 4

月份销量达到 16542 辆，

雪佛兰科鲁兹成为新的

增长点。

上海通用汽车 4 月

份各项经营指标健康成

长，得益于振兴汽车产业

政策的拉动和市场需求

的释放。同时随着别克新

一代君威、雪佛兰科鲁兹

等新产品的成功上市，上

海通用汽车多品牌战略

也进入了一个新的发展

时期。

上海通用 4月销量突破 55000辆

4月国内乘用车市场火爆异常4月国内乘用车市场火爆异常

更详细报道请留意本报下期《销量专题》

克莱斯勒亚太业务首席执行官柯安哲。


